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会集了一众会集了一众喜剧人的原创竞演综艺喜剧人的原创竞演综艺《《喜喜

人奇妙夜人奇妙夜》“》“开播即爆开播即爆”。”。作为曾经的网综爆作为曾经的网综爆

款制造机款制造机，，米未传媒不负期待米未传媒不负期待，，再度打出一再度打出一

副好牌副好牌。。然而然而，，距离节目播出已过距离节目播出已过55周周，“，“喜喜

综综””展演内容褒贬不一展演内容褒贬不一。。相较前身相较前身《《一年一一年一

度喜剧大会度喜剧大会》，《》，《喜人奇妙夜喜人奇妙夜》》似乎难以保持似乎难以保持

高水准高水准，“，“小而精小而精””的爆款越来越少的爆款越来越少。。不少不少

““喜人喜人””创作模式开始疲软创作模式开始疲软，，喜头悲尾的套路喜头悲尾的套路

式结构频繁出现式结构频繁出现，，引起争议引起争议。。当年轻化当年轻化““新新

喜剧喜剧””步入瓶颈期步入瓶颈期，“，“喜综喜综””应当何去何从应当何去何从？？

口碑分化爆款难出
“喜综”为何不再轻盈

从《曲苑杂坛》到《欢乐喜
剧人》，从《周六夜现场》到《喜
人奇妙夜》，“喜综”不断拓荒、
迭代更新，创作模式出现转变。
以米未为首的线上“喜综”出品
方深耕年轻化“网感”表达，借
多样态喜剧打造“喜人”宇宙。
单口、漫才、素描喜剧、物件
剧、独角戏……喜剧创作形式的
开发拓宽了影视制作平台的视
野，也丰富了观众的选择。打破

“小品大赛”的陈旧认知后，“喜
综”开始进入沉淀期。《喜剧之王
单口季》《斗笑社》《单排喜剧联
盟》等竞品排队待播。《喜人奇妙
夜》作品中出现的套路问题正是
喜剧产业摸清观众喜好后，对于

“产品”生产标准的有益探索。长

久沉寂后，“喜综”正处于触底反
弹的时刻。

观众仍然需要喜剧。马东
说：“这个需求比我们想的要
大，所有做喜剧的人，都像在精
卫填海。”网友对于 《喜人奇妙
夜》“不够好笑”的批评和节目

播出盛况的反差正是最好的例
证。甜皮苦心的喜剧遇冷，本质
上是观众对于说教姿态的反感。
所有笑声并非无端，它们当然需
要意义的支撑，看似简易的素描
喜剧同样有内核。《喜人奇妙
夜》 想要在作品中提炼出新意，
撑起“三喜”的名号，需要放弃

“人保戏”的捷径，沉下心来打
磨剧本。

来源：齐鲁晚报

“喜综”进入沉淀期

从改编自经典志怪传奇的
《八十一难》，到借鉴热门影视话
题的 《飞驰余生》，《喜人奇妙
夜》的剧目内容涉猎广泛。民国
义士、江湖侠客、战国质子……
无论多么天马行空的人物设定，
在“喜人”的精心创排下，他们
都能被精确表达，在喜剧空间绽
放不同的光彩。《喜人奇妙夜》前
身《一年一度喜剧大会》中，“直
人”“怪人”的人物搭配十分常
见。所谓“直人”，意指喜剧中负
责吐槽的角色。“直人”是观众在
喜剧世界的化身，用来中和荒诞
的情节设定，他们一般会在恰当
时机担当观众“嘴替”，金句频
出。“怪人”是让笑料升级、喜剧

升华的关键。“怪人”不合常理的
行事逻辑不断引发“直人”吐
槽，两者你来我往的对弈让平均
15分钟的短剧笑点不断，充满新
鲜感。

《喜人奇妙夜》 中，“直人”
“怪人”的搭配依旧，脑洞大开的
“升番”模式却越来越少见。比起
逗乐观众，节目内容的完整性似
乎更受重视。无论是讲述父子亲
情的《质子的愿望》，还是注重民
国爱情的《渡口》，这些短剧从一
开始就不断铺陈时代背景，以旁

白完善情境，毫不掩饰创作者
“想要攒大戏”的野心。然而，复
杂的“大制作”并不是让喜剧起
死回生的灵丹妙药。一期节目数
个短剧，接连不断的复杂设定提
升了观看门槛，本应各出奇招的
喜剧逐渐趋向同质化。

不少观众在“喜人”社交账
号下留言，表示不想再看到喜头
悲尾的“大制作”。参赛选手“酷
酷的腾”在回复评论时直言，“不
是一定要煽情，没有底在现场可
能就是七、八千分”。节目的“完

整性”逐渐和“趣味性”平起平
坐，成为线下观众投票与否的重
要标准。某种意义上，“整大活”
不是喜剧人的参赛执念，反而是
观众平日观影习惯下培养出的审
美。值得注意的是，线上观众和
线下观众对于喜剧效果的感受存
在差异。初选赛中，线下成绩倒
数的 《破风》 上线后广受好评。
不少网友直呼“《破风》不应该
在正片中被删减”；近期播出的

《雷欧雷农场》斩获现场高分，播
出后却被不少网友吐槽“不好
笑”。可见字幕和运镜对于喜剧呈
现效果的影响。偏向话剧的三幕
式编排看似老套，但在线下更具
感染力。

“整大活”的执念

《喜人奇妙夜》出品方米未传
媒在涉足喜剧领域之初，曾打出

“新喜剧”招牌。短、平、快的素
描喜剧正符合其初步设想。所谓
素描喜剧，专指脑洞大开、碎片
化升级的极简表演。在素描喜剧
中，抓住一个荒诞、离奇的点子
不断演绎“升番”，正是素描喜剧
最大的趣味。简单易懂的情境、
极致推演的情绪，满足了观众碎
片化的娱乐需求，让“新喜剧”
成为互联网“快消品”。素描喜剧
不像传统小品那样需要交代故事
发生的前因后果，更不像舞台话
剧需要塑造过于复杂的人物。一
个精炼后象征性极强的简易场
景，就能成为“喜人”们脑洞大

开的秀场。
国产“喜综”中，颇受好评

的素描喜剧《父亲的葬礼》正是
如此。前来葬礼吊唁的好友个个
不一般，这些“怪人”正是喜剧

“升番”的关键。随着离奇事件不
断升级，父亲的生前好友——黑
社会大佬、爱因斯坦、半人马等
极致荒诞的人物轮番上阵，最终
以“土星”驾到将这出葬礼闹剧
极致收尾。小而精妙的喜剧脑洞
在重复演绎的剧目结构下轮番升
级，笑料不断。反观《喜人奇妙

夜》，不可避免的“小品化”“话
剧化”倾向让喜剧脑洞无处施
展，趣味沦为煽情的辅助。

在追求喜剧表达和作者情怀
的同时，“好笑”依然十分重要。
喜剧效果和喜剧情怀需要并存。

“喜人”创作团队不应当舍本逐
末，忘记逗笑观众的初心。当
然，喜剧也不应该沦为“耍宝”
的猎奇闹剧。第一季《一年一度
喜剧大赛》中，“三狗”组合放飞
自我的“狗坨子”风格曾引起争
议。不少人认为“三狗”的喜剧

不够高级，有洒狗血嫌疑；也有
不少人认为，这些不合时宜的

“地狱笑话”正是对严肃现实的解
构，不必上纲上线。节目中，徐
峥和马东对于“无厘头笑点”的
不同看法引申出“喜剧需不需要
高级”的深度讨论。《喜人奇妙
夜》 中部分喜剧的厚重、无趣，
并非单单因为其脱离了无厘头的

“素描喜剧”形式，更因为其套路
化、模板化的表达方式。编剧六
兽说：“我想用素描喜剧来为喜剧
服务，而不是我们去服务素描喜
剧。”“新喜剧”也正是如此。它
不应该拘泥于舶来品的形式，而
应该利用其“中毒性”极强的喜
剧元素为表达服务。

“新喜剧”何去何从

《喜人奇妙夜》之《八十一难》剧照


