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由柯汶利执导的电影《默杀》，为今年暑期档
开了个好头。作为一部以东南亚为背景的犯罪悬
疑惊悚片，《默杀》充满猎奇性的“爆点”，在社交媒
体上引发不小的讨论。

一边是《默杀》的热度与票房节节上升，一边
是不少影评人对《默杀》的“短视频化”倾向提出激
烈批评。批评者认为，《默杀》的商业成功是以损
害电影的艺术性为代价的，电影虽然浓缩各种“爆
点”、节奏紧凑、反转不断，但也处处是逻辑漏洞，
人物更像推动情节的“工具人”。

从柯汶利早前的《误杀》，到去年的《消失的
她》《孤注一掷》《瞒天过海》等，再到《默杀》，这些
以东南亚为背景的犯罪悬疑片，多少都带有短视
频的特点。具体言之，电影“短视频化”或有以下
缺点：“话题至上”“爆点至上”，话题本身成为主
导，牺牲了对现实的真实描绘和细腻刻画，缺乏对
社会现象的深入剖析；为了使话题更具吸引力，电
影故意制造或放大冲突，追求情节上的极端刺激
和猎奇效果，破坏了故事的连贯性和可信度；角色
被简化为话题的载体，失去作为独立个体的复杂
性和独特性，变成某种“类型”或“标签”，限制了角
色的深度和维度；鉴于短视频应用普及率极高，电
影高度重视短视频平台的营销，各种猎奇的宣传
短视频狂轰滥炸……当电影“短视频化”，导演就
更像电影的“产品经理”，他们将电影作为一种纯
粹的商品，以匹配市场需求为最高宗旨，精心设计
话题与“爆点”以刺激观众眼球，甚至对牺牲电影
的艺术性也无所顾忌。

电影怎么能像短视频那样只讲“爆点”，不讲
逻辑呢？批评者以为，电影应该是关于艺术的，其
核心价值在于深度挖掘人性、社会和文化的多层
面相，而“短视频化”的创作倾向是对电影的伤
害。从去年暑期档的《消失的她》到今年暑期档的

《默杀》，这类争议反复出现，它涉及我们关于电影
本质的一个终极之问：电影应该是什么样的？

法国戏剧家让·阿努伊关于电影的著名论断
至今没有过时，他说“电影是一个产业，然而很不幸，
它也是一门艺术”。电影首先是一个产业，它涉及大
规模的生产、分配和消费过程，其目标是在经济上取
得成功。电影需要遵循市场规律以确保盈利，尤其
是对市场趋势和观众口味的把握，所以商业电影几
乎都是类型片，因为类型是经过市场充分验证的

“公式”，能吸引观众，实现票房上的成功。

从这一角度来看，“短视频化”正
是电影在短视频时代的商业选择。随
着移动互联网的普及和社交媒体的兴
起，人们的注意力被分散到各种平台
和内容上，形成了碎片化的信息消费
习惯。当电影“短视频化”，“爆点”不
断，令人目不暇接、易于消化，就能满
足观众在快节奏生活中快速获取信息
和娱乐的需求，让电影在当下多样化
的娱乐样式中仍保持竞争力。

这类商业电影在艺术性上很可
能存在短板，但它们对保障电影产业
的稳定发展却有作用。商业片是电
影产业收入的主要来源，它们的高票
房直接转化为利润，为电影公司、电
影院线和其他相关企业带来经济效
益；商业片的盈利也为艺术电影提供
了资金支持，许多艺术电影正是依赖
商业成功带来的投资才得以制作和
发行。鉴于国内电影市场的具体情
况，当前需要的是各种票房大卖的爆
款电影，哪怕它们是“短视频化”的电
影。当批评者指责《消失的她》《默
杀》等电影过于精明地操作社会话
题，利用公众情绪，并借助短视频平
台和下沉市场战略来推动票房时，也
应该注意到，并非所有采用类似策略
的电影都能获得成功。说到底，电影
能否成为爆款，并不取决于其是否

“短视频化”，而在于是否讲好故事、
是否具备作为商业类型片应有的基
本吸引力，即所谓的“普通的好看”。

我国电影市场的一大短板是，能够吸引观众
走进影院的电影太少了，爆款电影太少了。我国
平均每人每年观看电影的次数为0.6至1.2次，远
不及发达国家的3至4次，不少影院只能勉强维持
收支平衡。由此，当前的紧迫任务是提升观影人
数和频率。而要吸引那些习惯于刷短视频却从未
有过观影经历的观众首次走进电影院，像《默杀》
这类“短视频化”的商业片，凭借通俗的故事、引人
入胜的情节和强烈的情感共鸣，更容易做到。当
观众走进电影院，也就为提升全民的电影素养和
欣赏水平奠定了基础——如果观众连电影都不

看，谈何欣赏那些具备艺术性的电影？
当然，这并不意味着对《默杀》这类“短视频

化”电影的艺术缺陷提出批评是不合时宜的，这些
批评的存在再次提醒创作者：电影作为一种文化
产品，固然具备商业运营的特性，但它也承载着艺
术表达的功能。故此，商业电影需要平衡商业策
略与艺术追求，哪怕是“短视频化”的电影也可以
通过精雕细琢的叙事技巧、视觉美学的创新运用、
深刻主题的挖掘以及与前沿技术的融合，实现艺
术价值的升华，从而在满足市场消费需求的同时，
丰富观众的精神世界，展现电影艺术的更多可能。
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美国漫威超级英雄电影《死侍与金刚狼》继
续高歌猛进，已升至 2024 年北美和全球票房排
行榜亚军。

据票房统计网站 BoxOfficeMojo8 月 4 日发
布的电影市场数据，26部影片北美周末票房(8月
2日至4日)报收约1.7亿美元，与前一周末创下的
2024年迄今北美周末票房最高纪录相比减少约
四成。这是北美周末票房连续9个统计周期保
持在1亿美元以上。

《死侍与金刚狼》自7月26日首映至今，北美
单日票房冠军位置无可撼动；第二个上映周末虽
票房环比下跌54.1%，仍以约9700万美元在最新
一期北美周末票房榜上遥遥领先。这部由好莱
坞明星瑞安·雷诺兹和休·杰克曼联袂主演的科
幻动作喜剧片，十天之内收获北美票房约3.96亿
美元、全球票房达8.24亿美元，不仅刷新2016年
和2018 年推出的前两部《死侍》的票房数据，还

超越《神偷奶爸4》，升至2024年北美和全球票房
榜第二位。

8月2日亮相的几个“新面孔”冲入本期北美
周末票房十强，但大多反响平平。

其中，M·奈特·沙马兰自编自导的悬疑恐怖
片《陷阱》以约1560万美元首映周末票房摘得季
军。目前主要电影网站对其评价为 IMDb 评分
6.2、MTC 评分 53、烂番茄新鲜度 48%(98 评)，
CinemaScore打分为C＋。

另一部新片《哈罗德和紫色蜡笔》以约 600
万美元首映周末票房居第6位。这部奇幻动画
喜剧片改编自同名畅销童话故事书，开画反响为
IMDb评分5.8、MTC评分35、烂番茄新鲜度28%
(36评)，CinemaScore打分为A－。

在“老面孔”方面，《龙卷风》此番周末票房跌
幅有所收窄，以约 2265 万美元蝉联本期榜单亚
军。这部动作冒险片北美累计票房现约1.96亿

美元、全球票房约2.74亿美元。
喜剧动画片《神偷奶爸 4》以约 1125 万美元

周末票房从上期榜单季军降至本轮排名第4位，
其北美累计票房现约 3.14 亿美元、全球票房约
7.52亿美元。

奇幻动画片《头脑特工队2》则以约670万美
元周末票房从上期榜单第4名退居本轮排名第5
位。自6月14日上映至今，其北美票房约6.27亿
美元，全球票房高达15.55亿美元，依然是2024年
北美和全球票房榜无可争议的霸主。

新的一周，改编自同名游戏的科幻动作喜剧
片《无主之地》将于8月9日上映。该片阵容星光
熠熠，由凯特·布兰切特、凯文·哈特、杰米·李·柯
蒂斯等好莱坞知名演员主演。改编自科琳·胡佛
畅销小说的爱情剧情片《爱情，到此为止》和悬疑
惊悚恐怖片《怖谷鸟》也将于同日上映。

来源：中新社

北美票房：《死侍与金刚狼》升至2024年票房亚军

图片来源图片来源：：网络网络


