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同质化制约行业发展

国产动画原创力不足，涉及题材选定、剧本创
作、美术设计等诸多方面。近年来，国产动画出现
一种同质化现象。要么如《白蛇：浮生》《落凡尘》
一般以神话传说为基底，要么像《熊出没》系列、

《武庚纪》那样围绕游戏、漫画、网络文学等领域已
有作品的改编续写做文章。观众对这些IP衍生作
品的故事大多比较了解，创作者们进行艺术创作
时难免“束手束脚”“进退两难”，向前一步怕观众
觉得“过于创新”，偏离固有认知中的故事走向；往
后一步又容易陷入乏味无聊，让人看了开头就知
道结尾的窘境。

国产动画在题材选择上体现了鲜明的中国特
色，但在美术呈现方面却还没有建立起一套独特
完整的体系。有的2D作品弥漫着日本二次元风
格。无论是背篓中会眨眼睛的植物的设计，还是
打篮球的运动少年的形象，都能看出模仿痕迹。
3D动画里则出现一些“欧美范儿”的“建模脸”，似
乎“共享”了一套高鼻梁、深眼窝以及僵硬的面部
表情。还有部分作品把古老的历史、当下的现代
和未来的想象放在同一个情境中。古今中外，各
种风格、元素杂糅拼贴，给观众带来混乱之感。

“精美画面和震撼视效不少，但逻辑严密、情
感真挚、韵味悠长的好故事不够多。”除了美学呈
现的不足，很多观众还看到了国产动画在故事讲
述上的短板。一些作品为了适应当前短视频传播
的特点，堆砌多个具有话题性的桥段，却忽略了故
事的完整性和思想性，徒有碎片化的“高光时刻”，
却缺乏连贯的叙事线索和鲜明的主题立意。一些
作品只专注于高概念的故事设定，却没有鲜活真
实的人物形象和符合逻辑的故事细节支撑，结果
虎头蛇尾。还有一些作品为了制造戏剧冲突，牺
牲了人物塑造的合理性，导致一些形象成了机械
化推动剧情走向的“工具人”，缺乏自洽的行为逻
辑和价值理念。凡此种种，都是原创意识不足的
表现，这成为制约行业高质量发展的主要症结。

原创力不足仍是问题

国产动画原创力不足，是诸多因素共同作用
的结果。中国动画发展早期，以上海美术电影制
片厂为代表的国营制作单位将国画、剪纸、皮影、
木偶等传统艺术手法与彼时的手工动画技术相结
合，创作出以《小蝌蚪找妈妈》《大闹天宫》为代表

的一批具有中国特色的经典动画电影作品，创造
了国产动画的艺术高峰。20世纪90年代，电视兴
起，市场对动画的需求量激增，原有的动画生产效
率一时间难以跟上市场扩张的节奏，于是引进大
量外国动画。这些外国动画快速占领市场，成为
那个年代孩子童年记忆的一部分，也对动画创作
带来深远影响。随着改革开放进一步深入，各种
民营、合资的动画公司出现，主要以承接外国动画
代工项目为营利模式。中国动画人受日本、欧美
动画创作理念和美学观念影响，即使独立创作亦
有意无意地模仿照搬，使创作呈现一种“二手美
学”倾向。

近年来，随着3D技术发展，游戏业蓬勃发展，
很多成熟的动画人才转投游戏领域。面对经营压
力，一些动画制作公司开始承接游戏广告片、过场
动画等利润相对更高的项目。这些代工经历使中
国动画形成一种重技术轻艺术、重画面轻故事的
固有思维。相较于扎实的剧本创作，动画出品方
更愿意将预算用于中后期制作，尤其是少数几个

“名场面”的打造。
此外，行业规模有限，容错率较低，也是导致

原创土壤匮乏的一个原因。除了少数出圈的动画
电影，其他动画作品尤其是电视动画、网络动
画，既有用户规模小于真人影视作品。但动画作
品尤其是原创动画作品的制作成本却与同等规模
的真人影视作品不相上下。在这种情况下，相较
于开发周期更长、结果更难以预测的原创动画，
部分创作者出于经济利益的考量，更倾向于改编
经过市场检验、流量和口碑较好、故事情节相对
成熟的IP，只求在美术技术、编导手法等层面进
行“微创新”。这样创作效率相对较高，投资风险
相对较低。

向传统文化深处开掘

原创力包括对现实生活的提炼、题材选择的
开拓、主题意蕴的探索、故事构思的想象、艺术内
涵的传达等，既有对现有故事内容、表现形式的创
新，也意味着对隐藏在内容形态背后人类艺术审
美共性、共同规律的多维度拓展。原创力的高下，
是衡量动画发展水平的重要指标。提升中国动画
原创力，是一个系统性工程，需要多方发力，协同
作战。

动画人自身要扭转思路，将创作重心放在如
何提高原创水平上，不怕出错，不断试错，探索具
有中国特色的动画故事和美术风格。比如在剧本
创作上，应强调编剧在主创中的地位以及剧本创

作在动画生产流程中的重要性。与其他基于摄影
机记录性的影视创作相比，动画由于生成机制不
同，具有高度假定性。剧本创作是动画影视创作
开始的第一个步骤，是一部动画片从无到有的最
初工作，动画各部分的创意设计都基于此展开，是
作品能否让大家认可的关键。所以，动画人必须
将编剧当成创制流程的重中之重，为其提供充分
支持和足够空间，助力其创造既符合逻辑性又富
于想象力，能让观众充分沉浸其中的动画故事。
在美术呈现上，动画人应从中国传统文化角度出
发寻求解决方案，探索中国动画美学的突破口。
比如动画片 《大理寺日志》，虽然是架空故事，
但其在美术上遵循唐代风格，打造较为真实可信
的美术情境，使观众产生代入感。在题材选择
上，可以积极投入短片创作。动画短片集在创制
上与动画电影、电视动画等相比投入更低，自由
度更高。它不仅可以成为新人或跨界者入行的敲
门砖，亦可以通过互联网传播发酵，发掘观众新
的观赏需求，筛选具有创新可能性的选题。比
如，《中国奇谭》中的《小妖怪的夏天》因具有
社会话题性的切入视角和与之匹配的复古美术风
格，被观众津津乐道，主创已立项，打算将其改
编成电影。广州美术学院的毕业设计短片《落凡
尘》因独特的人物设定以及新颖的故事架构受到
网友喜爱，很多人表达希望看到电影版的诉求，
主创用五年时间将其拓展为长片。这些成功经验
值得业界推广借鉴。

专业院校、制作公司、媒体平台也应为建构更
有利于提高原创力的体制机制、营造健康的行业
生态和良好的社会语境做出努力。比如在储备人
才上，深耕学研产一体化，培养创新型动画艺术人
才，让课堂教学、技术研发、产业实践三者相互促
进、相辅相成，形成“教学为主导、科研为支撑、产
业为导向”的培养机制，按照产业链条布局专业模
块，组建工作室，以“项目制教学”形式由企业、学
校共同开展实践教学，用行业生产流程、岗位标准
和职业导向强化人才培养，实现专业模块与就业
岗位的无缝对接。在行风建设上，在全社会范围
内大力倡导保护原创、鼓励原创、尊重原创的理
念，严厉打击抄袭剽窃行为，保护原创权益。

只有多管齐下，提升中国动画原创力，勇于开
发新选题，尝试新风格，打造新故事，动画精品才
能源源不断地涌现出来，进而汇聚成一股巨大的
文化能量，成为打破中国动画市场规模天花板的
增长点，讲好中国故事、探索中国影视国际传播新
表达的突破口，助推影视行业在高质量发展的道
路上稳步前行的不竭动力。
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中国动画仍有巨大成长空间
近年来，国产动画快速发展，总产值

已突破2200亿元，年播超过200部，用户
数以亿计。质量优良的动画作品与不断
扩大的产业规模，共同构成蓬勃发展的大
趋势，不仅提振了行业信心，也培养了一
大批忠实受众。但我们在为这些丰硕成
绩感到欣喜的同时，也应看到国产动画发
展还存在巨大的成长空间。比如，动画电
影偶现票房和口碑俱佳的黑马，却未能达
到广有良驹的程度。即便是在动画电影
票房达到2020-2022年均值两倍以上的
2023年，全年上映62部动画电影，仅有4
部国产动画电影票房过亿。电视和网络
动画领域，能打破既有受众圈层的爆款作
品也屈指可数。国产动画在国际市场能
见度还不高，能被外国人广泛认知的 IP
或作品有限，能在国际重要动画节展上获
得奖项的更是少之又少。之所以出现这
种现象，其核心问题在于国产动画原创力
不足，应该引起业界关注。
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