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哪些人走进电影院？

“中国电影市场 35 岁+观众占比连续多年上
涨，今年已经上涨至接近三分之一。”灯塔专业版
数据分析师张晋说，近年来家庭观影需求大幅增
加，有教育意义的影片，例如爱国教育主题的《志
愿军：存亡之战》，文化教育主题的《长安三万里》
都取得亮眼的票房成绩。

其中，《志愿军：存亡之战》档期内票房超过8
亿元，居于国庆档首位，报告显示，有21.9%的观众
是三人及以上结伴观影，不少家长带孩子走进电
影院去了解这段历史。

此外，国庆档女性购票占比近六成，较2023
年提升。在上映的 10 部影片中，《浴火之路》

《749局》《只此青绿》《大头儿子和小头爸爸6：迷
你大冒险》《皮皮鲁和鲁西西之309暗室》的用户画
像均偏女性。

头部效应减弱

记者注意到，相比第一位的《志愿军：存亡之
战》，位列国庆档第二位和第三位的《浴火之路》

《749局》分别收获3.58亿元和3.56亿元票房，相较
往年同期出现断档现象。与今年春节档的头部影
片《热辣滚烫》《飞驰人生2》，以及去年《孤注一掷》

《消失的她》《封神第一部》等动辄二三十亿元的票
房相比，也显得头部效应偏弱。

浙江时代院线副总经理肖囡认为，2024年电
影档期影片扎堆现象比较突出。本次国庆档上映
10部影片，类型较为分散，小片扎堆，库存片扎堆，
影片供给数量虽多但带动效应不强。“电影产业发
展到现在这个阶段，有丰富的娱乐手段在与我们
抢夺消费者的时间”，肖囡说。

有业内人士认为，部分国庆档头部影片质量
不及预期是关键因素：“高分口碑片才能引发长尾
效应，促使院线影管做长线排映。”肖囡认为，无论
如何，影片品质一直是票房持续稳定的动力。

细分市场寻找新空间

回顾今年电影市场，喜剧剧情、犯罪题材依然
拥有广泛受众。春节档的《热辣滚烫》票房近35亿
元，是年度榜单第一，上半年的《周处除三害》《九
龙城寨之围城》，暑期档的《抓娃娃》《默杀》都取得
了较好的票房成绩。

张晋分析称，现实主义题材的口碑佳作仍然
是票房潜力股，“期待更多来源于社会、贴近真实
生活、有情感共鸣的现实题材上映。”

细分市场展现新的发展空间，人们对于“不一
样的题材”“不一样的表达方式”的观影兴趣更高。

比如，《只此青绿》就是今年国庆档的一个独
特存在，电影将舞剧适配了大银幕的节奏和风格，
全程零对白的呈现方式、具有东方神韵的视觉效

果，为观众带来中式美学体验。根据报告，影片同
档期综合口碑第一，观众二刷意愿强烈。

带着孩子一起观影的祝先生告诉记者，《只此
青绿》展现了中国十大传世名画之一的《千里江山
图》从孕育到诞生的全过程。“每一帧都非常震撼，
也让孩子感受一下传统文化的魅力。”

动画电影《白蛇：浮生》也吸引了大批国漫爱
好者，自今年8月10日上映以来，整个暑期档票房
累计近4亿元，打破中国影史七夕档动画片累计票
房纪录。

“好几站路演，我都看到有些观众非常面熟，
觉得他们应该来过很多次”，影片导演李佳锴提
到，“一些观众还会跑来和我们探讨作品中的细节
和剧情，这种互动给了主创团队巨大的前进动力，
非常珍惜这种感觉。”

出乎意料的是，纪录电影也杀出一匹“黑
马”。《里斯本丸沉没》从上映之初观众的不知道、
不了解，到后续不断登上热搜、票房逆袭，4万余人
在豆瓣打出9.3分的高分。

“后劲很大”，观看完电影的赵女士说，“它是
快节奏生活中的一次‘例外’，我们永远需要这样
有情怀的记录者。”该片打破了过去五年国产纪录
片累计票房纪录，截至 10 月 9 日，票房已经达到
4100万元。

有电影从业人员表示，如今人们的情绪价值、
审美价值更加多元。“做全民买单的现象级影片越
来越难。没有全民都看的电影，要做人群和观影
的细分，在多元的观影需求中寻找增长点。”

清华大学新闻与传播学院教授、清华大学影
视传播研究中心主任司若提示，针对垂直、细分的
市场的影片得控制好预算。“观众规模分众，需要
在良性预估之后再做布局，细分市场的风险也并
不低。”

受众为何买单？

曾经经常出入电影院的游女士，最近觉得有
些“不值”。“现在不太会都冲着某个演员或者某个
导演进电影院了，会先等一个客观真实的观影体
验。”她表示，“毕竟不想‘人财两空’，买了票又白
白浪费两小时。”

的确，人们的观影消费习惯正在发生变化，越
来越多人需要“让子弹飞一会儿”。

灯塔调查也显示：影片的真实口碑、轻松好
笑、话题共鸣对于观影决策越发重要，而“口碑不
佳”是阻碍观影的首要因素，其次是“内容俗套狗
血”和“故事不吸引人”。

司若观察到，就近一两年的观影趋势看，院线
电影除电影本身之外的属性开发十分重要，如社交
属性、亲子属性、话题属性等。“一些与社会热点紧
密相连、有互动性的影片，受到年轻人喜爱，反而一
些表层的电影特技、重工业效果的吸引力变弱。”

以今年暑期档热卖电影《抓娃娃》为例，电影
讲的是两代人围绕“没苦硬吃”“都是为了你好”式
教育产生的家庭纠纷，走的是喜剧搞笑片路线。
灯塔专业版数据显示，用时不到6天，影片票房就
突破15亿元，最终以32.5亿的成绩获暑期档冠军。

不过，高话题度也并非每次都能成为票房灵
药，社会热点有时也会精准踩中“雷点”。今年一
些紧贴现实困境的影片，原本想通过热门话题吸
引观影人群，但从最终的数据来看并未奏效，网友
评价也两极分化。

肖囡认为，作为院线方，要吸引更多年轻人走
进电影院，还需要从技术端迭代观影体验。主要
体现在如裸眼3D、高帧率、沉浸音效果的提升上，
让观众对电影内容有更强的代入感与更难忘的视
觉体验。

电影衍生品、动漫谷子（谷子，英文“Goods”的
谐音，即漫画、动画、游戏、偶像、特摄等版权作品
衍生出的周边产品）等电影衍生消费受到年轻客
群的喜爱，也让影院看到除了票房收入之外，更多
增收的可能。

肖囡表示，周边商品、主题餐厅等也将成为电
影产业的重要收入来源，这将促使电影制作方和
发行方更加注重电影品牌的打造和衍生产品的开
发，以实现电影产业的多元化发展。

中国电影评论学会会长饶曙光表示，当下中
国电影市场正发生着前所未有的、不可逆转的结
构性变化。“市场在变化，观众在变化，电影人必须
以变应变，开拓新空间，才能够寻找到电影发展的
新动力。”
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电影国庆档，市场新变化

10月4日，在北京首都电影院大
堂内展示的电影海报。

10月7日，市民在浙江省嘉兴市
一家影城取票准备观影。新华社发

2024年国庆档（10月1日-10月7日）
总票房最终定格在21亿元，基本符合此前
业内对冲击20亿元票房的预期。

据灯塔研究院发布的《2024年国庆档电
影市场洞察报告》（以下简称“报告”），国庆
档首日票房4.9亿元，达到了近三年国庆档
单日票房最高，不过随后几天票房趋势未能
持续，档期内人均观影为1.19次，九成观众
在档期内只看一部影片。相较往年，今年国
庆档票房不算突出。

电影国庆档的表现，是否是当前电影市
场变化的一个突出信号？


