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进博会七岁了！
世界经济“寒意”下，这里热力

不减：129个国家和地区的3496家展
商跨越山海前来赴约，400多项新产
品、新技术、新服务密集展出，从欧
美前沿科技产品到非洲农产品争相
在中国大市场亮相……

作为世界上首个以进口为主题
的国家级展会，进博会自2018年启
幕以来，一直践行着中国对世界的
承诺——“中国国际进口博览会不
仅要年年办下去，而且要办出水平、
办出成效、越办越好”，以丰硕的经
贸合作成果为疲弱的世界经济持续
注入暖意。

过去6年，年年超过100个国家
和地区的参展商云集，累计超万家
境外企业参展，意向成交额超过
4200 亿美元。第七届进博会上，企
业展参展国别（地区）数和企业数都
超过上届。

这些跨国企业和机构亲身参与
并见证中国经济社会发展，不仅将
中国作为出口地，也作为重要的投
资地、创业地，用实际行动表明看好
并将持续深耕中国市场。

超3000家展商中，186家企业和
机构成为七届“全勤生”。

“进博会带来宝贵的发展机遇，
每一次参展都能感受到中国市场的
活力与潜力。”连续七年参展的蔡司
大中华区总裁兼CEO福斯特表示，
未来将进一步加大在华投资，扩大
与中国本土科技企业合作。

老朋友常见，新面孔更多。今
年，50多个国家和地区的70多个境
外商协会携 1500 多家中小企业组
团参加进博会，其中不少是新参与
组团。

聚焦生命科学赛道，首次参展
的亚虹香港带来一款无创治疗宫颈
癌前病变的光动力药械组合产品。

“进博会是全球创新产品和技术的
展示窗口，希望借此推动并加速填
补临床空白产品在中国落地，早日
惠及更多患者。”亚虹香港创始人、
董事长兼CEO潘柯说。

超 3000 家展商中，不少企业带

来全球新品、前沿技术、创新服务。
以开放促创新。前六届进博会

累计展出近2500项代表性首发新产
品、新技术、新服务，为全球企业搭
建了创新合作的平台，助力中国高
质量发展阔步前行。

聚焦数字经济、绿色低碳、生命
科学、制造技术四大赛道升级打造
创新孵化专区，首设新材料专区，在
汽车展区展示未来出行的N种可能
……第七届进博会聚焦发展新质生
产力，推动科技同经济深度融合。

德国企业默克是今年新材料专
区的首批展商之一。“进博会是转化
前沿创新成果和推动多方合作的

‘催化剂’。”默克集团全球执行副总
裁、默克中国总裁何慕麒表示，期待
借力进博会拓展本土创新与合作，
促进全行业高质量发展。

进博会的“老朋友”默沙东是医
疗器械及医药保健展区的大展商，
带来最前沿的科研成果，重点展示
HPV疫苗、肿瘤治疗药物等创新药
物组合及医疗方案。“希望通过进博
会的窗口，加速医疗科技创新和技
术成果转化，解决更多未被满足的
医疗需求，助力推动中国以及全球公
共卫生事业发展。”默沙东全球高级
副总裁兼默沙东中国总裁田安娜说。

“中国将始终是世界发展的重
要机遇”“不让任何一个国家、任何
一个人掉队”，进博会以实际行动让
合作共赢惠及世界。

超 3000 家展商中，有一些来自
最不发达国家。

第七届进博会支持37个最不发
达国家参展，提供 120 多个免费展
位，扩容非洲产品专区。

从事蜂蜜生产和销售的坦桑尼
亚“未来企业发展公司”今年首次参
加进博会。公司经理杰克逊·姆波
内拉表示，参加第七届进博会是坦
桑尼亚蜂产品生厂商的重大机遇，
期待能进入广袤的中国市场并在全
球市场上迈出坚实一步。

进博会的“溢出效应”正在全球
显现。孟加拉国的黄麻手工艺品、
阿富汗的地毯……越来越多来自最
不发达国家的商品，通过进博会的
广阔平台进入中国市场，融入世界
经济。

开放是世界繁荣发展的必由之
路，也是当代中国的鲜明标识。

从最初的一粒合作种子，到如
今枝叶繁茂的常青树，越办越好的
进博会持续释放“开放红利”，让中
国大市场成为世界共享的大市场。

新华社上海11月5日电

越办越好，进博会七岁了！

新华社上海11月5日电 记者
从上海市青浦区市场监管局获悉，
参展商上海之函贸易有限公司与澳
联特 （上海） 国际贸易有限公司，
5日分别获颁第七届进博会首张营
业执照和首张食品经营许可证，成
功从参展商变为投资商。

上海市青浦区市场监管局相关
负责人介绍，获得本届进博会首张
营业执照的上海之函贸易有限公
司，也是今年进博会印尼食品馆的
参展商之一。

“我们于2023年11月完成了印
尼野生白花胶商品的编码归类，此
次通过第七届进博会特许通道进行

印尼野生白花胶的首展首秀。”上
海之函贸易有限公司负责人表示，
今年他们还展出了印尼野生猫屎咖
啡、印尼燕窝等产品。“有了营业
执照等证件，意味着我们从今天起
就可以在中国市场做生意。未来，我
们还计划在中国建立线上线下多渠道
的销售网络，更好服务中国市场。”

在本届进博会期间，澳大利亚
进口馆展出了18款首次亮相中国市
场的澳大利亚商品，包括红酒、芥
花籽油、蜂蜜、咖啡等。

为了能够在进博会现场从事食
品经营活动，澳大利亚进口馆的运
营方澳联特（上海）国际贸易有限

公司，在第七届进博会前夕向公司
注册所在地的市场监管部门提出办
理食品经营许可证的申请。上海市
青浦区市场监管局通过跨前服务，
及时为澳联特(上海)国际贸易有限
公司办理了本届进博会的首张食品
经营许可证。

“在进博会开始前，我们就通
过跨前排摸得知两家企业的情况，
第一时间与企业取得联系，从实际
需求出发，规划出‘减时间、减材
料、减跑动’的办理流程，打造

‘量身定制’的服务方案。”上海市
青浦区市场监管局高阳工作室负责
人高阳说。

第七届进博会“首照”“首证”颁发

11月5日，参会者在中国馆拍摄中国商飞的飞机模型。 新华社 发

新 华 社 北 京 11 月 5 日 电
国务院关于防沙治沙工作情况
的报告 5 日提请全国人大常委
会会议审议。报告显示，党的
十八大以来，我国 53%的可治
理沙化土地得到有效治理，沙
化土地面积净减少 6500 万亩，
呈 现 出 “ 整 体 好 转 、 改 善 加
速”的良好态势。

报告介绍，持续组织实施
“三北”防护林体系建设、退耕
还林还草、京津风沙源治理、
沙化土地封禁保护修复等一批
重点工程，科学保护沙化土地
5.38 亿亩，有效治理沙化土地
1.18 亿亩，“三北”工程区森林
覆 盖 率 由 12.41% 提 高 到
13.84%，61%的水土流失面积得
到有效控制，黄河流域植被覆
盖“绿线”向西移动300公里。
近 10 年北方地区春季严重沙尘
天气次数明显减少。

我国强化科技创新，科技
治沙水平不断提升。坚持以水
定绿，新疆、甘肃、内蒙古等
干旱区广泛推广应用滴灌节水
造林技术，较传统的浇灌节约
用 水 近 70% 。 选 用 推 广 耐 干
旱、耐瘠薄、抗风沙的树种草
种，科学配置林草植被。科学
推广宁夏中卫沙坡头、甘肃民
勤 、 内 蒙 古 磴 口 、 新 疆 柯 柯
牙、河北塞罕坝等治理模式。
加快防沙治沙机械化、智能化
发展，压沙固沙机械、灌木平
茬机械、无人机飞播等得到广
泛应用。

报告还显示，坚持治沙和
致富相结合，沙区经济社会发
展取得新成效。各地坚持生态
建 设 产 业 化 、 产 业 发 展 生 态
化，利用沙区独特资源，适度
发展中药材、优质牧草、经济
林果、沙漠旅游等产业，实现
生 态 改 善 和 经 济 发 展 相 得 益
彰。黄土高原、燕山山地、新
疆绿洲等地形成了一批林果、
瓜果、木本油料等生产基地，
年产干鲜果品 4800 万吨，占全
国总产量的 25%，重点地区林
果 收 入 占 农 民 纯 收 入 一 半 以
上。沙区生态环境不断好转，
有效保护了耕地，提升了粮食
安全保障能力。华北东北等粮
食主产区基本建成带片网相结
合的农田林网，保护了4.5亿亩
农田。

我国沙化土地面积
净减少6500万亩

呈现出“整体好转、
改善加速”的良好态势


