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博物馆不再“高冷”

想要了解一个地方的历史、文化、风土人情，
除了书籍之外，参观博物馆是重要途径。在博物
馆里，不仅可以回溯历史，更可以欣赏到古老的
文物。逛博物馆，不仅仅是一场思想、知识的洗
礼，更是一场视觉的盛宴。

中国拥有5000多年的悠久历史，有着丰富、
灿烂的文化，各地的博物馆各有特色、各具风
格，越来越多的人旅游，都会选择去当地的博物
馆参观。

“我已经去过四川广汉三星堆博物馆、湖北
省博物馆等。去湖南，一定得看看湖南博物院。”
韩芷茹对博物馆似乎有一种执念，“哪怕其他景
点都不去，也一定安排博物馆这一站。”

博物馆总是给人一种厚重感，如果用时下比
较流行的词来形容，可以叫作“高冷”。但随着文
创产品的兴起，博物馆的这份“高冷”慢慢减退，
让人们越来越“触手可及”。

2014年，一篇名为《雍正：感觉自己萌萌哒》
的文章走红网络，其中比着“剪刀手”的雍正皇帝
形象一时间风靡网络，故宫文创就此出圈，引起
了关注。

但故宫文创始于更早的2008年，故宫博物院
成立故宫文化创意中心，此后一直不断推陈出新，
潮品爆款层出不穷，营销玩法花样百出，一个个年
轻化、趣味化的产品越来越受到消费者追捧。

故宫文创的火热带动全国各地的博物馆纷
纷切入文创赛道，根据各自特色，不断推出各类
文创产品，一时之间，博物馆文创热潮涌动。

河南博物院的文创考古盲盒将微缩的文物
“埋”进了土里，让消费者动手“挖”出来，一经推
出就迅速被抢到断货；甘肃省博物馆一改严肃，
将铜奔马玩出了花，本就“魔性”的面部表情被精
心设计在卡通化的毛绒玩具上，让人忍俊不禁，
产品销量节节攀升；陕西历史博物馆着力打造新
IP，“唐妞”系列文创让憨态可掬的唐风美人“穿
越”到今天，体验着现代生活……

“一件文创产品能够展现出博物馆的文化精
髓、学术成果和文化价值，反映了博物馆的运营
水平。好的文创产品不仅可以满足观众的文化
需求，还能将其背后所代表的文化理念、价值传
递给更多的人，同时还可以增加博物馆的收入，
可谓是一举多得。”中央民族大学新闻与传播学
院讲师方晓恬表示。

韩芷茹去年在三星堆博物馆没有买到自己
心仪的文创产品，她一直对此耿耿于怀，表示一
定再去一次，“三星堆博物馆确实值得二刷，那里
的文创产品也让人念念不忘”。

好看又有文化

近段时间，中国国家博物馆的凤冠冰箱贴出
圈，每天线下排队购买的人流如潮。冰箱贴以明
孝端皇后凤冠为灵感设计，一经发布，就受到热
捧，上市3个月，卖出近8万个，被戏称为“当下北
京最想拥有的文创产品之一”。

冰箱贴是一类重要的文创产品，深受年轻人
喜欢。“我逛文创产品商店，买的最多的就是冰箱
贴。”韩芷茹分享道，“冰箱贴设计精美、制作精
良，而且还带着历史文化底蕴，着实让人喜欢。”

韩芷茹和她的朋友经常互相分享买到的冰
箱贴等文创产品，还有人已经把收集各类文创产
品当作一种兴趣爱好。而消费者的反应也从侧
面证明了现在博物馆文创设计思路是正确的。

据凤冠冰箱贴设计团队介绍，设计这款冰箱
贴是因为在社交媒体上看到很多人晒出自己与
孝端皇后凤冠的合影。

最初的木质凤冠冰箱贴是使用 3 层木质材
料叠加制作，可以发出类似金属的光泽，平面印
制的珠粒会带来裸眼 3D 的感觉，冠上镶嵌的

“红蓝宝石”是纯手工粘贴，帽翅可以活动。正
是这种精心的设计和制作，让这款凤冠冰箱贴
火爆起来。

文创产品的另一重意义在于文化传承，让文
物“活”起来，把文物带回家。那些束之高阁的文
物，化身成书签、文具乃至盲盒、玩偶、各式衍生
品，或是制作精美令人爱不释手，或是嬉笑搞怪
让人感到活泼亲切，文物的“严肃感”消失了，变
得平易近人。

“文创产品也可以看作‘眼球经济’的一种，
就是通过设计、制作先把消费者尤其是年轻人的
眼球吸引过来，勾起他们的好奇心和求知欲，让
他们主动探究文物背后的历史、文化意义，从而
达到文化传承的效果。”方晓恬表示。

网友Konoe在社交媒体上展示了自己收集
的一展板的冰箱贴，引发网友热议。她按照新石
器时代、夏商周、秦汉等历史年代来划分，将博物
馆文物冰箱贴分门别类地摆在一起，她认为，这
些冰箱贴所代表的文物浓缩了厚重的历史。她
的帖子在社交媒体上获得了超10万点赞量，相
关话题数量也达到1500万。

“把博物馆搬回家”的梦想可以通过文创产
品而实现，“好看又有文化底蕴的文创产品正好
满足了当代年轻人的需求，他们对国家、民族有
着深厚的感情，对厚重的中华文化有着充分的自
信。一件件具象化的文创产品可以说将‘情绪价
值拉满’，既满足了娱乐需求，又满足了文化需
求。”方晓恬说。

推动文化传播传承

博物馆文创的火热，不仅传播传承文化，更
是带来实打实的效益。“凤冠”冰箱贴带动同系列
文创销售总额突破 1000 万元，上海博物馆推出
的“金字塔之巅：古埃及文明大展”，开展2个月
文创销售额达8000万元，带动周边消费超10亿
元……2023年，中国国家博物馆、上海博物馆、苏
州博物馆的文创产品及相关服务年流水已经达
到亿元级别，文创产品给故宫博物院、恭王府博
物馆等带来的收益也在持续增长。

再来看另一组数据，据统计，2023年中国博
物馆接待观众达到12.9亿人次，创历史新高。这
相当于每月有超过 1 亿人次去参观各类博物
馆。而据国家文物局统计，2024年国庆假期，全
国博物馆接待观众 7488 万人次，假期日均超
1000万人次前往博物馆参观。

“博物馆热”和“博物馆文创热”让我们看到了
文化传承和发展有新的载体和方式——营造“在
场感”，就是让普通大众不仅能“看得见”，还要“摸
得着”，可以自己探索博物馆中文物的文化意义。

随着移动互联网的发展，传播方式发生了深
刻的变化，直播、短视频以及社交平台让传播更
加迅速、多元，影响力也会成倍增加。方晓恬表
示，利用新的传播方式，不断地融合优秀传统文
化，开发更多有创意的产品，为推动文化传承和
发展提供了新的途径和可能。

用国际视野来看，博物馆文创还可以承担起
文化出海的重任。

韩芷茹的好朋友陈琪正在荷兰工作，出国多
年，陈琪感受最深的就是中国的文化自信正在逐
步提升。回国休假时，陈琪会购买一些富有中华
优秀传统文化内涵的文创产品作为小礼物带到
荷兰，送给同事和朋友。“他们都会对这些精美的
产品感到好奇，趁此机会，我就会为他们解释这
些文创产品所代表的文物的历史和文化。”陈琪
分享着自己的经历，“有些人对此产生浓厚的兴
趣，我就会建议他们有机会亲自去中国走走看
看，实地了解中国。”

陈琪的例子也表明，文化出海并不只有“大
而广”的方式，还可以做到“小而美”，把中华文化
具象化到一些产品中，来吸引外国人的关注。

近年来，泡泡玛特、名创优品等企业，都在不
断尝试将中华文化的元素与产品相结合，许多产
品在国外热销。“博物馆文创可以借鉴这类方式，
结合不同国家的文化，做一些新颖的设计，既能
展示我们的文化，也可以推动文明的交流与互
鉴，在潜移默化中让世界更好地了解中国和中国
文化。”方晓恬表示。 来源：人民日报海外版

让文物“活”起来——

这些博物馆文创为啥受青睐？
8月下旬，在北京工作的韩芷茹终于得偿所愿，来到湖

南省长沙市旅行。在游览了橘子洲、岳麓书院等景点后，韩
芷茹把长沙之行的最后一站定在了湖南博物院。

湖南博物院的“长沙马王堆汉墓陈列”展览让韩芷茹
惊叹不已，素纱单衣、T 形帛画等各种文物让人流连忘
返。虽然已是暑假末期，但博物馆内依然人头攒动、摩肩
接踵。

坐落在博物馆一层的文创产品商店也是韩芷茹的目的
地之一。如今，在“博物馆热”的带动下，博物馆文创也深受
人们的喜爱，尤其是年轻人。在逛完博物馆之后，去文创产
品商店选购一些特色文创产品，无论是摆在家里，还是作为
小礼物送给朋友，都是上佳的选择。

观众在中华世纪坛举办的圆明印象·皇家“游”
礼文创设计展欣赏文创作品。 新华社 发 ▶


