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又一届广交会结束了，我市参展
企业没有空手而回，签订意向订单
3000万美元。应该说也蛮有收获的。

有意向订单，表明客户是有
意于我们制造业产品的，在相互
的接触中增进了对我们本地造的
产品的了解，同时也传递了一个
强烈的信号，那就是只要我们继
续努力，完全有可能将意向订单
转化成实际订单。

将意向订单转化为实际订单，
这是我们在广交会结束后，接下来
要做的重点工作。如果不能转化，
此届广交会的成果就差强人意，甚
至可以说没有取得我们预想的成
果。怎么转？首先要从意向订单
中看出客户的需求。以此为导向，
加强与客户的沟通，建立长效联系
机制，指派专人或成立相应的机
构，进行专事专办。换句话来说，
就是要盯紧，有一分的希望就要做
百分百的努力，直至将客户网下。

其次就是要拿得出过硬的产
品，以质量说话。广交会的意向订
单能否得到具体落实，最终还得靠
产品质量说话。质量是保障，技术
含量是根本。我们的产品质量如
何，技术含量怎样，这些是关键。
要有实质性的突破，要给客户前沿
的产品，在行业上能立得住脚，算
得上翘楚。这样的产品才能换来
长久的合作，也为以后的供货与产
品销路打下坚实的基础。

再次，签订意向订单的企业既
要练好内功，也要眼光向外，，开始
做好产品生产与供货的前期准备，
瞄准客户需求，积极备战，一旦客
户有现实的需求，开得了工，在合
同时间内拿得出客户所需的产品，
准时交货。同时还要服务跟上，产
品售出了，不是终点，而是服务的
开始。好的售后服务，也是质量的
一部分。纵观现实，在产品质量同
等的情况下，客户一般比较倾向于

服务质量优的产品。谁的服务好，
谁的产品销路就好，这是客户的心
理需求所决定的。

其实，从某种程度上来说，广
交会的结束是产品走向市场真正
竞争的开始。只有广交会上的意
向订单转化成了实际订单，广交会
上的成果才能说得到了兑现。从
现实效果上来看，我们当然希望通
过系列努力，所有的意向订单都能
全部兑现。至于最终能兑现多少，
我们不妨拭目以待。

全力推进广交会订单落地
未一平

近日，第 136 届广交会
线下展圆满落下帷幕，安庆
市共有60家企业参展，共计
84 个展位，参展企业数量、
展位数量均创历史新高。
市商务局统计，此次广交会
我市参展企业收获意向订
单3000万美元。
（11月 20日《安庆晚报》）

“禁止非机动车进入电梯，
禁止非机动车进入电梯……”11
月 13 日，在宜秀区大桥街道叶
祠东苑小区二期，小区管理处负
责人汪俊正在向居民演示智慧
电梯系统的功能，他将一辆电动
车推进电梯中，电梯内立马发出
警报声。

（《安庆晚报》11月18日）
现实中，电动车乘电梯发生事

故的新闻时有耳间。加强电动车
进电梯管理，禁止其入内，是现实
给出的一道必答题。

这方面叶祠东苑小区二期管
理处为我们提供了一个很好的解
决办法。采用机器智能把控，发现
有电动车入电梯就会自动识别，并
自动关门拒其入内。这种方法好，
值得复制，也值得推广。

它好就好在杜绝了人为因素
的干扰，由于机器的“铁面无私”，
不会因人情或威胁而不得不网开
一面，出现电动车进入了电梯的
现象，真正达到了在机器面前人
人平等。而另一方面，智能机器
的使用也大大降低了劳动力成
本，减轻了物业管理上的劳动强
度，便于物业将有限的精力投放
到小区的其他管理上，以更好地
为小区居民服务。可以说使用机
器管理电动车入电梯实现了多
赢，不仅安全有保障，小区管理也
跟着上台阶。

然而，我们也要看到为什么有
禁令却不能完全消除电动车入电
梯的现象存在。其根源在于充电
的不便，或商业充电价格贵等。因
此要想彻彻底底地杜绝电动车入
电梯，除了加强电梯入口管理外，
还要进一步完善小区充电设备，同
时还要在充电处搭建停车棚，便于
高温或极端天气充电，让充电更安
全。而另一方面要通过一定的途
径想办法降低充电价格，以便民与
低廉的价格，吸引人愿意花钱充
电。现在的充电设备都是市场化
经营，政府不妨通过一定的价格贴
补，以转移支付的方式让利给居
民，也让经营者能持续经营，有利
润可赚。

杜绝电动车入电梯，眼下已有
了好的做法，相关部门不妨总结经
验，结合当下现实，进行必要的推
广。同时还要提高与加大人力管
理意识，不能将这一关系安全的大
事完全交给机器，要人机管理结
合，以提高居民出行的安全保障，
增加他们的安全感。

人机结合，
杜绝电动车上楼

路言

广交会虽已落幕，但它带来的
启示却深远，“安庆制造”若要在全
球化浪潮中站稳脚跟，关键在于打
造全球竞争力。

在国际贸易中，产品是最好的
名片。此次广交会上，安庆不少企
业通过纺织、机械等重点领域的展
品吸引买家，这表明安庆制造的产
业基础雄厚。但在全球产业链中，
安庆仍需进一步突破“低端制造”
的标签。

一是技术研发。在工业自动
化、智能制造等领域，安庆制造要
敢于走在前列，通过技术创新增强
产品的核心竞争力；二是工艺提
升。产品的精细度和可靠性是国
际买家看重的硬指标，需要从源头
到终端全过程严格把控，树立质量
口碑；三是功能多样化。要主动挖

掘海外消费者的个性化需求，以定制
化、模块化的产品供给满足多元市场。

在品牌建设的维度上，“安庆
制造”不能仅仅是物理产品的输
出，更需要在文化层面融入消费者
的认知体系。安庆地处长江经济
带，历史文化底蕴深厚，这为制造
品牌注入情感共鸣提供了可能。

广交会的成绩只是起点，真正
的挑战在于如何借助这一平台向全
球化市场迈进。要加强海外营销网
络建设。从被动等待买家上门到主
动进入目标市场设立营销中心，这
是实现国际化发展的关键一步。增
强线上渠道的布局。随着跨境电商
的迅速崛起，安庆制造应加速拥抱
数字化，通过直播、社交媒体等方式
直接触达全球消费者。

此次展会中，安庆企业的“抱

团”效应显现，通过产业集群的联
合参展提升了整体竞争力。这一
模式可以进一步深化，通过共建

“安庆制造”联盟，整合产业链资
源，推出统一的质量标准和品牌认
证，让每一家企业都成为整体品牌
的一部分，从而在全球市场形成更
大的影响力。

“安庆制造”的出海之路不止
于广交会，而在于如何从一次展会
的短期成效中找到长期发展的方
向。未来，安庆需要在政策引导、
产业升级和市场拓展等多个维度
持续发力，通过打造品牌竞争力、
提升产品力和文化力，在全球市场
中赢得更多话语权和价值认同。
广交会只是舞台，“安庆制造”还需
以长远眼光谋篇布局，真正走向

“宜动全球”的高质量发展之路。

全球化竞争中的品牌塑造之道
孙维国

10月15日，中外客商行走在第136届广交会场馆内。
图片来源于网络


