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12月2日，由孙海鹏执导，张苗监制的原创现
实主义国漫动作喜剧电影《雄狮少年2》官宣定档
12月14日。

该片当日发布定档预告及海报。预告中，一句
“三年前无名的人啊，你现在还好吗”，引发无限回
忆。三年前，《雄狮少年》凭借热血追梦的成长故事
和独特的现实美学，打动万千观众。影片上映三周
年之际，《雄狮少年2》回归，续写草根少年的成长
故事。

定档预告中，熟悉的少年三人组阿娟、阿猫、阿
狗并肩勇闯上海滩。尽管城市繁华，然而少年们却
不得不面对生活难题，还要在来自父母、师父师母
的电话里假装轻松，尽显异乡漂泊的辛酸。这一
次，舞狮少年不得不为了生活“拳”战擂台，曾经难
以逾越的擎天柱，化作了不能倒下的生活擂台。与
此同时，新角色也揭开面纱，民间武术高手张瓦特
和新朋友小雨，将陪伴少年一起迎接新挑战。

早在此前发布的概念预告中，阿娟一套虎虎生
风的拳法就曾引发观众好奇，该片今日发布的预告
揭开了悬念，阿娟将凭借练舞狮所积攒的武术功

底，站上擂台为传统武术正名。在舞狮这一文化领
域中，一直有着“未学舞狮，先学武术”的说法，导演
孙海鹏分享了第二部以武术为主线的初衷，“武术
和舞狮是一体的，没有武术的舞狮并不完整”，“传
统文化是创作的宝库，也是创作不同作品的钥匙”，
此次选择从传统武术入手，也很契合雄狮IP弘扬
传统文化的使命感。而在这一部中武术所扮演的
角色，不仅仅是向观众展示擂台格斗，更是会呈现
出更多的江湖绝学、民间奇人以及武术精神，希望
以这部作品作为桥梁，令更多人领略到传统武术博
大精深的魅力。

传统武术和格斗擂台赛的引入，也让动作戏成
为《雄狮少年2》的一大看点，预告中寥寥的几个动
作镜头却令人印象深刻。此前《雄狮少年》第一部
的生动画面就颇为为人称道，狮头毛发纤毫毕现，
舞狮场面惊艳流畅，据称，该片每一帧画面的渲染
就要10个小时。据介绍，这一次，《雄狮少年2》幕
后团队在技术上又做了全面升级。孙海鹏透露，擂
台戏角色要赤裸上身，为了能全方位、真实自然地
还原肌肉动态，团队花一年时间自主研发了肌肉系
统，在皮肤、毛孔、汗毛等细节上更是奉献了更多努
力与诚意，成片的渲染时间是第一部的3至4倍。

电影《雄狮少年2》将于12月14日全国上映。
来源：中新网
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爱优芒最新财报业绩下滑
文娱市场热闹依旧，而长视频

平台季度业绩集体下滑却是不争的
事实。

11 月 21 日晚，爱奇艺发布 2024
年第三季度财报，营收72亿元，同比
下降 10%；归母净利润 2.29 亿元，同
比下降51.8%。

记者注意到，该公司整体业绩下
滑主要受到会员与广告服务收入的
拖累。第三季度，爱奇艺会员服务收
入为44亿元，同比下降13%；在线广
告收入为13亿元，同比下降20%。

“内容的受欢迎程度是用户愿
意付费的关键，这也意味着传统长
视频平台正在面临用户流失，因此
广告主的投放也会发生迁移。”艾媒
咨询CEO兼首席分析师张毅表示。

另外三家头部长视频平台的成
绩也不容乐观。芒果超媒2024年第
三季度归母净利润3.8亿元，同比下
降27.41%。而芒果超媒此前发布的
半年报显示，其上半年运营商业务
收入为 7.5 亿元，同比下滑 46%。优
酷所在的阿里大文娱2024年第三季
度经调整税息及摊销前利润为亏损
1.78亿元；腾讯视频没有公布营收和

利润情况，根据腾讯 2024 年第三季
度财报，腾讯视频付费会员数为1.16
亿，环比微降0.85%。

长视频增长乏力时，部分短剧平
台已经“杀出一条血路”。根据第三
方数据机构QuestMobile统计，今年3
月，短剧App红果人均单日使用时长
约1.38小时，超过了“爱优腾芒”四大
长视频平台。9月，其月活跃用户更
是达到了1.2亿，同比增长1045.9%。

布局

中长视频平台掀起短剧大战
“全行业都应该做微短剧，而不

是把它当成洪水猛兽。”今年 10 月
底，爱奇艺创始人龚宇在一行业论
坛上公开表示。今年年初，龚宇对
待短剧的态度还是“谨慎、有限地进
入短剧市场”。

这一转变和短剧行业的迅猛发
展息息相关。根据《中国微短剧行
业发展白皮书（2024）》，2024年我国
微短剧市场规模将达504.4亿元，同
比增长 34.90%，市场规模有望首次
超越电影市场。

今年三季度以来，长视频平台
掀起了一场更为彻底的短剧战略调
整。例如，一直对短剧持保守态度
的爱奇艺，9 月高调宣布推出“微剧

场”和“短剧场”，其中“微剧场”中短
剧单集时长仅在1至5分钟左右，且
以竖屏为主；芒果超媒也宣布启动

“大芒计划”，布局竖屏短剧赛道，并
迅速推进超50部竖屏短剧开机。

平台对商业模式的优化也宣告
了其向短剧发力的决心。爱奇艺发
布了“微剧场”分账规则，微剧场短
剧可获得会员时长收入分成、付费
点播收入分成和广告分成，其中独
家内容的分账比例能达到70%。

此外，优酷也从10月8日起实行
了新的短剧分账规则，S级短剧单价
提高 10 元至 16 元，A 级单价提高 6
元至8元，数据表现好的短剧分账收
入最高还可以上浮120%。

未来

平衡好商业化和质量是关键
“微短剧快马加鞭的发展，分走

了大量用户的时间与注意力。”张毅
表示，包括爱奇艺在内的传统长视
频平台已经不得不面对消费需求变

化，将短剧纳入平台的生态圈，争取
会员留存与拉新。然而，短剧也呈
现出“野蛮生长”的特征，出现题材
雷同、盗版肆虐、低俗擦边等问题。

“长视频平台持续加大产品创
新和内容的差异化依然是有必要
的。”在张毅看来，长视频平台在改
善生产效率和商业模式的同时，不
能放弃品质底线。

当 前 ，短 剧 行 业 不 断 得 到 规
范。今年6月，国家广播电视总局发
布《关于微短剧备案最新工作提
示》，要求微短剧施行分类分层审
核，未经审核且备案的微短剧不得
上网传播。此后，监管部门也多次
发布提示，禁止通过拜金、炫富等内
容制造爽点，整治“霸总”等充斥低
俗和恶趣味内容的微短剧。

“只有在规范和监管下的发展
才是健康的发展。”张毅说，能否把
握好内容质量与商业化之间的平
衡，或许就是传统长视频平台能否
继续引领潮流的关键所在。
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分账加码 进军竖屏

长视频平台进入短剧大战新赛程
微短剧的火越烧越旺，“变短”正成为中长视频平台的新

征途。近日，“爱优腾芒”发布的2024年第三季度财报显示，
各平台都面临增长“失速”问题。在业绩普遍承压的背景下，
部分视频平台在三季度采取了调整分账策略、布局竖屏短剧
等一系列措施，进一步“押宝”短剧寻求增长。业内人士认为，
长视频平台的“短剧大战”已进入新赛程。

微短剧
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