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女性与95后成主力

从2024年年初开始，中国电影市场持续将
一批优质作品呈现给观众。其中既有《热辣滚
烫》《飞驰人生 2》《抓娃娃》 等喜剧片，又有

《周处除三害》《九龙城寨之围城》 等动作片，
还有《你想活出怎样的人生》《异形：夺命舰》
等引进片。

报告指出，2024 年节假日档期票房活跃，
占全年票房近七成。热门档期 票 房 成 绩 亮
眼，其中元旦档票房 15.3 亿元，刷新档期历
史纪录；春节档票房80.4亿元，打破春节档影
史纪录。

值得注意的是，2024年购票用户中，女性
占比近六成，25岁及以上观众占比约八成，三
四线城市观众占比超四成。女性以及95后观众
逐渐成为市场主力。

北京真乐道文化传播有限公司联合创始
人、CEO刘瑞芳认为，女性观众比例的提升与
女性题材日益成为国产电影的重要创新领域密
切相关，“近几年的国产新片创作中，能够看到
越来越多女性视角的成功案例。”

报告显示，2024年观影人数及人均观影频
次略有回落，预估2024年电影市场观影人数约
4.11亿，人均观影频次2.2次。

今年的电影市场的整体状况，与电影本身
的生产放映有关，也与当前线上娱乐方式的丰
富和线下文旅消费的火爆有关。中国电影家协
会副主席、清华大学教授尹鸿认为，当前需要
更多重点影片和头部影片连续性地激发市场热
情。另外，近年来中老年观众有所增加，但作
为电影核心主力受众群的青少年观众更多地被
游戏、短视频、微短剧以及其他一些艺术形态
所吸引。

但报告也指出，中国观众仍有观影热情。
以 2024 年国庆档为例，9 月底，淘票票平台

“想看”数量大幅上涨至近4年同期最高水平，
带动国庆档首日斩获近 5 亿元票房。报告认
为，未来一方面需要大力吸引新用户首次走进
影院，另一方面需要培养低频用户持续走进影
院，而持续性供给新内容对此尤为重要。如

2024年暑期档，《云边有个小卖部》《默杀》《抓
娃娃》的接连上映，对观众的持续“拉新”起
到了积极作用，但由于档期后续强势新片供给
数量减少，档期“拉新”能力趋缓，大盘也未
能重现2023年暑期档高位平稳的走势。

观影需求更多元化

灯塔研究院2024年9月份进行的线上用户
调研发现，观众最青睐的电影类型是喜剧、悬
疑、科幻、动作4种。与之相应，2024年喜剧
片供给数量及票房贡献突出，多元内容的潜力
有待挖掘。

中国电影导演协会秘书长、北京电影学院
教授王红卫认为，其实观众对成熟的电影类型
和呈现方法已经有些倦怠，“我们要继续加大类
型的多元化，鼓励有机地、合理地做类型的杂
糅；在既有类型上继续大胆挖掘，尽量全方位
地提升以某一个类型为主、糅合其他类型元素
影片的质量”。

这一调研还显示，故事/题材、有共鸣、视
效震撼、精彩刺激、引发思考的内容以及演员
演技是映后观众集中讨论的内容。“有共鸣”的
内容虽然可能不是观众进场的第一动力，却可
能成为映后被广泛讨论的重点，因此，影片是
否能够引发话题共鸣尤为重要。如今年引进的
泰国片 《姥姥的外孙》，其“遗产继承”的话
题以及细腻感人的亲情在影片映后引发广泛共
鸣和传播，影片最终取得票房过亿元的超预期
表现。

阿里影业集团总裁李捷表示，当前，观众
的观影需求更加精品化和多元化，对电影的题
材和类型有更高的要求。除了这四大类型的电
影，极致的视听享受和情绪释放也是观众选择
走进影院的重要原因。同时，与个体命运、家
国情怀相关联的电影更容易让观众产生共鸣。
他指出，公众舆论、外部评价正越来越明显地
影响影片的走势，观众的购票行为更加后置，
真实口碑成为作品的“试金石”。

而阻碍观众进场或影响票房走势的因素，
更主要的是有的影片口碑平平，故事俗套不吸
引人。中国电影家协会副主席、中国电影集团

公司党委书记、董事长傅若清认为，制作精
良、口碑好的电影才能吸引观众走进影院，而
视听体验、文化获得感已成为一部电影获得肯
定的主要因素，“电影要把观众的理解和感受纳
入到创作中来，让他们在观影中有参与感，在
观影后形成文化讨论”。

“以变求变”实现突围

报告显示，2024 年观众整体消费趋于理
性。坏猴子影业 CEO、上狮文化 CEO 王易冰
表示，他感受到观众的消费行为更加谨慎，如
观众会更仔细地考虑一部电影是花钱花时间去
电影院看，还是等网络平台上线后再看；如果
决定去影院看，是上映后第一时间就去电影院
看，还是等口碑稳定了再买票。

报告还显示，票价是观众挑选影院时的考
虑因素之一。2021—2024年，中国电影平均票
价为40多元，2024年中国人均电影消费为90元
左右，七成观众习惯提前1—2天或观影当天购
票。提前购票时，票价是主要考量指标；而临
时购票时，观众更关注影片口碑、类型题材及
故事内容。

灯塔试映数据表明，在观众消费趋于理
性、其他娱乐活动争夺注意力的大环境下，电
影要在供给数量、质量以及类型丰富度等方
面，放大电影之于其他娱乐方式的优势及不可
取代之处，才能让观众走进影院、感受影院、
留在影院。

业内人士一致认为，当下电影的生存环境
已经发生极大变化，怎样突出电影所长以契合
观众的新需求，在众多媒介供给中实现差异化
突围，是电影“以变求变”的重要命题。中国
电影家协会副主席、博纳影业集团股份有限公
司创始人、董事长兼总经理于冬认为，在新技
术的赋能之下，电影的技术含量不断提升，将
观众的观影体验带入了全新的层次，“我们要发
扬中国电影极具东方美学特性的叙事传统，强
化类型片属性，提高讲故事的能力，打造出富
有人文关怀、艺术思考和创新精神的原创作
品，以此赢得观众的心”。
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解读2024年电影观众偏好
——新兴观影力量推动市场变化

2024年10月7日，市民在浙江省嘉兴市
一家影城取票准备观影。2024年国庆档新片
票房（含点映及预售）突破20亿。新华社发

为为什么什么女性和女性和9595后成为后成为20242024年的观影主年的观影主

力力？？如今观众更喜欢的电影是哪些类型如今观众更喜欢的电影是哪些类型？？怎样怎样

让观众走进影院让观众走进影院、、感受影院感受影院、、留在影院留在影院？？

日前日前，，中国电影家协会联合灯塔研究院发中国电影家协会联合灯塔研究院发

布布《《20242024中国电影观众变化趋势报告中国电影观众变化趋势报告》（》（以下以下

简称简称““报告报告”），”），以行业数据为依托以行业数据为依托，，从市场情从市场情

况况、、观众特征观众特征、、消费偏好消费偏好、、观影习惯等角度出观影习惯等角度出

发发，，展现并分析展现并分析20242024年中国电影市场及观众变年中国电影市场及观众变

化化，，对业内关注的诸多问题给出答案对业内关注的诸多问题给出答案。。

据悉据悉，，报告中的数据来自报告中的数据来自300300多场电影试多场电影试

映和定期对观众进行的调研映和定期对观众进行的调研。。在电影市场求新在电影市场求新

求变之时求变之时，，这一报告是辅助中国电影人这一报告是辅助中国电影人““读读

懂懂””观众观众、、锚定新的创作方向的重要依据锚定新的创作方向的重要依据。。


