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110多年历史，143万件藏品，中国国家博物
馆代表国家收藏、研究、展示、阐释中华文化代
表性物证，为国护史、为国藏史、为国弘史是国
家博物馆的重要使命。近日，记者走进这座历
史文化艺术殿堂，探寻它如何用文物讲好中国
文化的故事。

精彩展览呈现历史长卷

一厅之内，纵览百万年。走进国博“古代中
国”基本陈列，琳琅满目的文物将我国百万年的
人类史、一万年的文化史、五千多年的文明史生
动呈现。展厅中，北京周口店出土的石锤、石砧，
距今约42万年，是旧石器时代先民智慧火花迸发
的见证；四五千年前的良渚文化玉琮，器身阴刻
的日月纹图案诉说着史前区域文化交流融合的
壮丽篇章；新疆维吾尔自治区吐鲁番市出土的唐
代饺子、点心及食具，讲述着各民族往来互动的
生动故事……

“感觉很震撼，像在跟隔着久远时光的文物
对话。”北京市顺义区第八中学初二学生张竞文
说。她的同学代梓程也深有同感：“这些文物上
面精美的花纹，让我感受到古人对美的追求。”

“我爱中国”“我也爱中国”“我非常爱中国”，
3位年轻观众看完“复兴之路”基本陈列后，在留
言本上接连写下了观后感。

“风展红旗如画——馆藏红色经典文物展”
展厅里，在天安门广场升起的第一面五星红旗
前，观众纷纷与这抹“最美中国红”合影。

近年来，随着“文博热”持续升温，越来越多
年轻观众走进国博，领略博大精深的中华优秀传
统文化。据统计，截至去年11月底，国博累计接
待观众630余万人次。其中，35岁以下年轻观众
占比达62.09%。

如何将展览办得有新意、有活力，以吸引、满
足更多年轻人？国博用现代技术激活展览的全
新活力和无限可能。国博的首个数字展览“数说
犀尊”80%以上的展览内容基于数字技术获得，并
以数字化的手段进行呈现。“它还是国博的首个
智慧展厅，充分利用互联网、大数据、云计算、三
维高清采集、环境监测、人工智能、增强现实等技
术，在提供全新观展体验的同时，让观众走进幕
后，全面了解博物馆智慧化的技术路线和最新成
果。”国家博物馆研究馆员、“数说犀尊”展策展人
朱晓云说。

博物馆虽不可移动，但博物馆可将丰富的历
史文化资源送到全国乃至世界各个角落。国博
积极打造巡展品牌，2024 年在全国 11 个省区市
及海外举办巡展，落地巡展项目14个，在海内外
讲述一个个动人心弦的文物故事。

专属讲解满足不同需求

文物无言，讲解员们就是“代言者”。在国
博，人们经常能看到讲解员们声情并茂地讲述着
一个个鲜活有趣的文物故事，带领观众奔赴一场
场历史文化之旅。

有许多“文博迷”“历史迷”不满足于普通的
讲解，期冀在博物馆学到更具专业深度的内容。
为满足不同观众的需求，国博提供了分众化、特
色化的讲解内容和服务。他们邀请策展人等专
家学者进行兼具学术性、趣味性、教育性的专场
讲解。

国博还积极建设研学教育品牌，深化馆校合
作。国博面向中小学生开设了涵盖“古代中国·
通史”与“古代中国·通识”两个系列20门课程，并
承接北京市教委委托的“七个一”活动，去年以每
天接待400至500人次的频率，为海淀、丰台、门
头沟等6个区的中学生提供“古代中国”研学教
育服务一千余场，服务学生3万余人次。

个性文创激发文物活力

冬日清晨，国博开门没几分钟，排队购买凤
冠冰箱贴的观众已在国博大厅内“甩”出一条望
不见尽头的长龙。截至2024年11月27日，“木质
凤冠”和“AR金属凤冠”两款冰箱贴自今年推出
以来共计销售超53万件，成为国博近20年来当
之无愧的“销冠”。这款文创产品不但销量惊人，
而且形成文创产品与展览的良性互动。“古代中

国”基本陈列内，明孝端皇后九龙九凤凤冠前，拿
着精美典雅的凤冠冰箱贴等着与“原型”合影的
观众也排起了长队。

“我们希望通过一款热销的文创产品，带动
更多的人走进博物馆，引导人们关注文物本身、
历史本身。”国博经营开发部副主任廖飞说。

有人说文创产品销售区是博物馆的“最后一
个展厅”，国博对待这一“展厅”丝毫不懈怠。“爆
款是‘无迹可寻’的，我们能做的是对每一件产品
精心打磨。”廖飞说。去年以来，国家博物馆累计
推出各类文创产品200余款，涉及350余个品类，
凤冠系列、机甲拼插玩具、AR考古盲盒等都受到
观众的好评。

舞台上，一位“汉代说唱者”神态诙谐。他头
戴帻巾，左臂环抱一扁鼓，右手举槌，满脸笑容拖
着长音说：“这里是中国国家博物馆。”“古代中
国”基本陈列中的明星文物——击鼓说唱俑，在
舞台上“活”了：由中国国家博物馆和中国传媒大
学联合出品的原创舞台剧《盛世欢歌》是国博馆
藏文物舞台活化的首次尝试。这部剧以汉代击
鼓说唱俑为主角，融合话剧、音乐剧、戏曲、歌舞、
中国古代音乐、诗歌等多种艺术形式，生动再现
汉代社会底层俳优的命运起伏。

国博通过匠心独运的展览、生动有趣的讲
解、巧思设计的文创，将博大精深的中华文明编
织成一个个动人心弦的故事，让更多观众在这里
读懂中国，体悟历史。
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读懂中国，体悟历史 中国国家博物馆——

用文物讲好文化故事

1月5日，中央广播电视总台《2025 年春节联
欢晚会》举行首次彩排。

晚会在“欢乐吉祥、喜气洋洋”的主基调中，以
“巳巳如意，生生不息”为主题，通过多种艺术形态
和创新表达，描绘河山添锦绣的美丽中国画卷和
星光映万家的温暖幸福年景。首次彩排中，原创
歌舞、经典戏曲、相声小品等各类型节目顺利完成
串联。

2024年12月4日，“春节——中国人庆祝传统
新年的社会实践”成功列入联合国教科文组织人

类非物质文化遗产代表作名录。作为春节申遗成
功后的首届春晚，导演组将节庆民俗、非遗技艺进
行创造性转化和创新性发展，将各类非遗元素巧
妙融入舞台呈现、节目编排和视觉包装之中，充分
展示中华优秀传统文化的隽永魅力。

据介绍，蛇年春晚不断深化“人民的春晚”创
作理念，将聚光灯更多投向奉献拼搏的普通人，邀
请平凡而伟大的奋斗者走到台前，成为春晚舞台
的主角。此外，蛇年春晚持续拓展“开门办春晚”
的深度与维度。导演组面向全国各地寻找创意灵

感，创作了一批贴近生活热点、能与观众产生更多
共鸣的作品，发现采撷了一批精品节目，同时广泛
吸纳社会创作力量，深度参与节目编创，为春晚的
全方位创新注入新活力。

据此前消息，2025年春晚将继续由一个主会
场和四个分会场构成，重庆、湖北武汉、西藏拉萨、
江苏无锡四个风格鲜明、各具特色的分会场将携
手北京主会场，在除夕夜为全球受众奉上欢乐吉
祥、喜气洋洋的“文化年夜饭”。
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《2025年春节联欢晚会》完成首次彩排
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