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互联网时代，纸张的魅力在哪
里？在北京东城，由两位80后创办
的“我是楮先生”工作室，专门跟手
工纸打交道。多年来，他们搜集了
来自全国各地的手工纸 500 多种，
探索纸品应用在非遗、文创、包装设
计等领域的新场景。“我们想做一个
纸铺。”在主理人崔振硕和杨波看
来，“纸铺”意味着这些纸张还在流
通，还有绵延的生命力。

纸铺处处皆宝藏

赵府街胡同 20 号，金台·共享
际文化产业园里，不时有前来拍照
打卡的年轻人。院子中间一棵百年
玉兰树周围，几家特色小店各有风
格——“我是楮先生”工作室就是其
中之一。

“楮”是古代对纸的别称。韩愈
曾在《毛颖传》里将笔、墨、砚、纸拟人
化，称纸为“楮先生”。缓步迈入其
中，一人多高的木架子占据了两面
墙，上面满满当当，全是成卷、成叠的
手工纸。广西构皮、云南白棉、河北
桑皮……纸张的产地和名称以毛笔
写就，再用细麻绳拴于纸轴之上，处
处古雅，令人忍不住驻足细赏。

“很多人一进来就说，‘你这儿有
这么多宣纸呀’，其实基本都不是。”
崔振硕拿起一叠纸，“你看这张，迎着
光就能看到非常漂亮的纤维纹理。
它叫滇结香，来自云南腾冲。”

眼前，琳琅满目的 500 余种手
工纸来自全国17个省区市、60余家
仍在使用传统造纸术的纸坊，这是
杨波和崔振硕经年累月收集而来的

“宝藏”。“有人说我们这儿像一座纸

博物馆，但我们一直想做的是纸铺，
因为这代表纸还在生产，还能流
通。”崔振硕说，他们收集纸张，不是
想囤积居奇，而是希望更多人能了
解传统手工纸及其背后的技艺。

外行变内行传播纸文化

“如果我把这些颜色相近的纸摘
掉标签，都混在一起，您还能辨认出
来吗？”曾有不少访客好奇发问，两位
主理人总是笑着说“没问题”。其实，
他俩直到2018年才真正与纸结缘。

当年，二人进入一家造纸企业，
出于业务拓展的需要，开始接触手工
纸领域，越了解就越被吸引。“手工纸
是高度个性化的，不仅是每一种纸都
不一样，甚至是同一种纸、同一个师
傅来做，两张纸也是不一样的。”

3 年时间里，两人边跑业务边
学习，还寻访了安徽、福建、云南、贵
州等地的多个手工纸坊。许多老匠
人居于深山，手艺代代传承。他们
对这些离不开一方水土、有传承、有
故事的纸日渐熟悉。于是，他们双
双辞职，在2021年成立了自己的工
作室。

说起创业史，崔振硕的语气淡
然：“这不是一个赚大钱的事儿，但
是我们相信这个事儿一定能成，我
们要做的就是把它传播出去。”

新场景让手工纸走入生活

用花草纸制成纸灯，朦胧的光
线透出，富有诗情画意；用纸张制成
冰箱贴，以毛笔书写“明心”“清辉”

“云起”等字，显得淡泊雅致；钟表、

花瓶、扇子、纸伞、书签……在“我是
楮先生”工作室里，各式各样以手工
纸制成的文创产品让大家看到这门
传统手艺的无限可能。

“这是从贵州的纸坊收来的构
皮花草纸。它用的是天然构树皮和
当地时令的鲜花，先铺一层构树皮
纸浆，再铺一层花草树叶，等到半干
再浇一层树皮纸浆，叫浇制法。”崔
振硕拿起一张完整的花草纸，纸张
在阳光下呈现半透明的质感。“除了
做成纸灯特别受欢迎，还有人把它
装在画框里，挂墙上就是天然的装
饰品。”崔振硕说，有次一位顾客光
是选纸就选了 3 个多小时，挑得眼
花缭乱，觉得“都太好看了”。

想让更多人了解手工纸，就得
从应用上想办法，让手工纸走入生
活。杨波和崔振硕尝试了很多方
式，比如与裱糊、版画技艺的匠人合
作，用手工纸做年画、版画，做裱糊
的手工课；手工纸还可以与时下流
行的“集章”相结合，人们打卡盖章
时，会自然而然地留意到所用的特
殊纸张。除了这些，还有设计师专
门来挑适合印制菜单、包装礼品的
纸，有摄影师来选纸用作布景和打
光，有美院学生来定制纸用于制作
艺术装置……越来越多人认可手工
纸的价值，也愿意为其付费。

如何看待无纸化的社会趋势？
在崔振硕看来，如果只把手工纸当
做传统纸张来推广的话，它一定会
消亡，但作为个性化的艺术材料，它
有大量应用场景，也有丰富的想象
空间。“如何把它推广出去，这个事
儿我觉得我们能干一辈子。”

来源：北京日报

在流通中延续纸张的生命力

辽宁省博物馆“簪花”系列手作
饰品开年引发购买热潮，中国国家
博物馆“明孝端皇后凤冠冰箱贴”的
火爆从夏天延续到冬天，苏州博物
馆“蟹黄黄”玩偶近来吸睛无数……
2024 年，“文博热”依旧如火如荼，

“爆款文创”成为最新“流量密码”。
文创产品持续“破圈升级”背后，

是博物馆不断拓宽边界的探索，是文
化体验与消费升级的“双向奔赴”，更
是文化产业创新活力的持续迸发。

把“马踏飞燕”玩偶捧在手心，
把青铜器的精美纹饰“背”在肩上，
把千古名画“穿”在身上……历史文
物不再是博物馆里遥不可及的记
忆，而是生活中随时可触摸的存在。

在“天宫藻井”冰箱贴尚未爆火之
前，北京古代建筑博物馆曾在很长一
段时间被冠以“小众博物馆”的称号。

“一贴难求”的购买热潮掀起后，这里
人气骤增，单日客流量屡创新高。

不少游客表示，因这枚冰箱贴

而知道了何为“藻井”，并对文物本
身产生了强烈好奇，从“在逛博物馆
的时候顺便看看文创”，逐渐变成

“为了买到心仪的文创产品而参观
博物馆”。文创商店实实在在成为

“博物馆最后一个展厅”。
文创产品是传统文化的一种现

代表达，是博物馆基于馆藏文物开
展多元阐释使命的体现。有价值的
文创产品不仅能够折射出沧桑历史
和文化变迁，更能反映当今时代人
们的理想和追求。

年轻人为何对博物馆文创产品
如此“上头”？植根于文化沃土，生
发于创意设计，是文创产品源源不
断的“破圈”动力。

博物馆文创产品一直关照年轻
人的兴趣点。文博场馆通过打造全
感官、全流程、互动性的新消费场
景，吸引游客深度参与，激发他们在
特定场景中的特定情绪，进而形成
难忘的个体化情感体验与记忆。

当人工智能、虚拟现实等技术
走进博物馆，当3D打印技术能够实
现“复刻”文物，文创产品给予消费
者诚意十足的仿真体验，让人们拥
有更多维度的文化感知。

年轻人对文创产品的热情，也
成为文化传播的助力。博物馆文创
产品正成为他们表达自我、寻找认
同、结识朋友的社交方式。

上海博物馆暑期推出的“金字
塔之巅：古埃及文明大展”文创销售
额截至11月底已突破1.4亿元；三星
堆博物馆前10个月文创销售收入达
1.5亿元……人们越来越注重消费过
程中的审美体验和精神享受，精美

“走心”的博物馆文创产品正契合了
这种需求。

文创产品不仅为博物馆等文化
机构带来了可观收入，还带动了设
计、加工、服务等相关产业发展。

2024年国博文创总收入相比上
年同期增幅近60%，直接解决社会就

业人数超千人。“凤冠冰箱贴”销售
持续火爆，产品制造厂家的生产规
模和用工规模不断扩大，不仅增加
了相关岗位供给，也促进了当地劳
动力的就业增收。

人力资源和社会保障部 7 月发
布的 19 个新职业中，文创产品策划
运营师位列其中。据不完全统计，
我国文创从业人员已超百万人，文
创市场规模呈增长态势，相关人才
需求持续增加。

博物馆文创产品的走红，彰显
了我国文化消费市场的活力和潜
力。但要想让“爆款文创”走向“长
红”，还应做好规范化。

文博场馆应制定完善的文创产
品质量控制体系，在各环节建立严
格的规则和标准，保障消费者权
益。同时明晰版权归属，让版权为
文创产品开发保驾护航，为人们提
供更加丰富的消费体验。

来源：北京青年报

爆款文创持续破圈升级背后

“我是楮先生”工作室里有500余种手工纸。图片源于网络。


