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近日，网红“瑶一瑶小肉包”
深陷“假摔”争议。一段视频中，她
被小男孩绊倒后痛哭，不少网友评
论“真得很危险”，甚至有人质疑这
是家长为博流量故意摆拍。面对

“假摔”争议，瑶妈回应称“小孩子
摔摔打打才能长得更皮实”。是否
属于“假摔”，公众和媒体很难定
性。值得注意的是，随着事件发
酵，相关话题阅读量飙升，也引发
公众对儿童网红这一现象的深度
思考。

在流量至上的当下，“瑶一瑶
小肉包”能坐拥千万粉丝，绝非偶
然。从其账号运营看，团队精准抓
住大众对萌娃的喜爱心理，塑造了
可爱、呆萌的“瑶一瑶小肉包”形
象。日常视频里，她奶声奶气的话

语、天真无邪的表情，满足了网友
对童真的向往，这是吸引流量的基
石。众多品牌主动合作，广告巧妙
植入日常视频，让粉丝在观看有趣
内容时，也接受了广告信息，实现
了流量到金钱的高效转化。

然而，光鲜的流量背后暗藏
危机。一方面，儿童网红正处在
本该无忧无虑玩耍的童年，因频
繁出现在镜头前，生活被过度曝
光。这种被高度关注的环境，对
其身心发展是否有负面影响，值
得公众深思。另一方面，从内容
创作角度看，如果创作者过度挖
掘未成年人话题博眼球，不仅容
易在传播过程中对其他未成年人
产生误导，也不利于社交媒体传
播生态的良性发展。

“ 瑶 一 瑶 小 肉 包 ”的“ 假 摔 ”
争议提醒我们，数字时代的童年不
应该在滤镜和流量中失真，我们应
该警惕儿童网红的高流量带来的
负面影响。在自媒体的规则与逻

辑之下，平台和创作者对于传播内
容都应该明晰边界，当涉及到未成
年人内容时应该谨慎处理，避免被
流量过度裹挟，更不能为了流量而
损害未成年人权益。

具体来说，首先，平台应优化
算法推荐机制，减少对低龄化内容
的流量倾斜，同时建立创作时长限
制和内容审核防火墙。其次，家长
作为孩子的第一监护人，要把握好
尺度，不能只将孩子作为赚钱工
具，应优先保障孩子的身心健康与
正常成长。同时，社会也需营造正
确的舆论氛围，引导大众理性看待
未成年人网红现象，不过度追捧，
让未成年人相关的传播内容回归
纯真、积极的本质。

网红不该从娃娃抓起。这不仅
关乎平台的规则调整，更需要整个
社会重拾对童年的敬畏。毕竟，任
何个体都无法用点赞量兑换第二
次童年，任何流量都抵不过成年人
倾听孩子真实笑声的诚意。

网红不该从娃娃抓起
罗阳光

据新华网3
月16日报道，低
价引流作为一种
常见的商业手
段，本应是消费
者享受实惠的契

机，然而如今却演变成许多商家掏
空消费者钱包的惯用套路。“宝宝人
生重要成长纪念，会员专享1399元
摄影套餐，前 50 名先到先得！”
2024年12月，某早教机构家长群
的这条消息，让新晋奶爸陈朋心动
报名。该套餐包含3张精修照、12
张底片以及10寸摆台，然而实际拍
摄时，套路逐一浮现。（作者：王铎）

套餐刺客

近年来，望江县高士镇漆岭
村依托自然资源发展“花经济”，
通过农旅融合铺展生态画卷，让
传统农耕焕发诗意新生。

（《安庆晚报》3月13日）
最是一年春好处，安庆“花

里花外”都是好风景，“赏花游”
拉开大幕，成为不少人踏青的首
选，为旅游业蓬勃发展注入了澎
湃动能。

习近平总书记强调，要把文
化旅游业培育成为支柱产业。安
庆有不少宝藏赏花地，将“赏花”
作为全域旅游的超级IP，就得整
合资源、丰富内涵，进一步玩出

“花样”、拓展“花边”。从这个角
度来讲，要坚持以花为媒、借景引
流的思路，着力打造更有层次感
的文旅产品、游玩项目。同时，要
充分利用 AR、全息影像等新一
代信息技术，注入年轻态、青春
派、时尚感，让游客在沉浸式体验
中共赴春日花事。

在安庆，“赏花游”不再是简
单的看花识花，也非拍个照打个
卡，而是注入了新场景、新消费、
新业态。“赏花+美食”“赏花+体
育”“赏花+音乐”“赏花+潮玩”等
融合产品渐成主流，研学、露营、
夜经济等新模式广受欢迎，让文
旅业的网红效应、流量效应日益
彰显。在此基础上，要注重“赏
花+”跨界融合，强化与乡村游、
景区游、红色游的结合，组织非遗
展示、民俗展演、春耕体验、田园
采摘、农产品展销等活动，并借助

“直播”“短视频”等方式，让更多
的游客奔赴花海，感受春日美好。

不负最美春光，“赏花游”要
游得安全、玩得舒心，游客才会悦
来、多来。由此而言，政府职能部
门要开启“宠客模式”，在全链条
服务、全过程保障上下足绣花功
夫，既要实时发布观赏指南、限流
提示，也要不断强化交通、公厕、
食宿等配套服务，还要持续加强
消费市场环境整治工作，不断提
升游客的舒适度和满意度。

“赏花游”热力十足，成就了游
客的“诗与远方”，激活了“春日经
济”一池春水。延续这样的热度，
关键要运用产业思维，进一步延长

“花经济”产业链。围绕游客“吃住
行游购娱”各方面需求，以花为名，
以“新”促兴，打造一系列春日限定
菜肴，开发书签、头饰、冰箱贴等文
创产品，扎实做好“土特产”这篇大
文章。同时，以办节办会为切入
点，走好“文商旅体展”融合发展之
路，努力实现“风景”变“钱景”、“颜
值”变“产值”。

“赏花游”激活

“春日经济”一池春水
徐剑锋

记者15日从国家医保局获悉，
截至3月14日，17个省（自治区、直
辖市）的146个统筹区开通医保钱
包，实现跨省共济。国家医保局表
示，将全力推动其他地区开通医保
钱包，持续优化相关业务流程。

（《央视新闻》3月16日）
职工医保个人账户可以跨省用

于本人近亲属缴纳居民医保和支付
医疗费用。2024年12月2日，国家医
疗保障局在江苏苏州正式启动全国
医保个人账户跨省共济，当时共有14
省份 117 个统筹区实现跨省共济。
而截至目前，实现跨省共济的省份又
增添了3个，统筹区开通医保钱包也
增加了29个，这不禁令人欣慰。

此前，国家医保局深入推进职工
医保个人账户改革，加快实现个人账

户共济范围三个扩大，即从市内扩大
到省内、从直系亲属扩大到近亲属、
从省内扩大到全国跨省。全国所有
省份已实现个人账户省内共济，23个
省份实现“近亲属”共济。今后，国家
医保部门将全力推动其他地区开通，
持续优化相关业务流程，并于近期上
线医保钱包使用地变更等功能。

实现医保个账跨省共济，是广大
参保人员的真切需求。据悉，个人账
户跨省共济改革涉及3亿多职工参
保人员和近 10 亿居民医保参保人
员，这是一个庞大的人口数量。个人
账户“近亲属”间的跨省共济，有助于
减轻家庭医疗负担，增强个人及家庭
的抗风险能力，让身处不同省份的家
庭成员能够灵活、高效地调配和使用
个人账户资金，应对就医需要。

毫无疑问，“跨省共济”的实施，
职工医保个人账户的资金，可以从职
工本人拓展到其他直系亲属使用，有
效解决异地就医费用分担问题，即在
不同省份的直系亲属也能享受到共
济的好处。患者可以通过线上自助
备案，在外地看病、住院时，只要选择
开通异地直接结算服务的医疗机构，
就可以即时报销，既省时又省力。

“医保跨省共济”涉及的人数众
多、规模巨大，此计划将于今年全面
实现，目的是为了让人民群众更具有
获得感、幸福感、安全感，让医保更有
保障、更可持续。总之，医保跨省共
济，释放民生福祉，医保“跨省共济”
再扩容是所有参保人的福音，必将使
我国的医疗保障制度更加完善，使更
多人从中受益。

医保跨省共济 释放民生福祉
刘天放


