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随着具身智能持续升温，机器
人成为资本关注的热门赛道。日前，
北京云迹科技股份有限公司（以下
简称“云迹科技”）向港交所递交上
市申请。

“机器人企业IPO明显提速，是
技术进步、市场需求增加以及资本
市场青睐等多重因素共同作用的结
果，反映机器人产业正步入一个高
速发展的黄金时期。”中国信息协会
常务理事、国研新经济研究院创始
院长朱克力对《证券日报》记者表
示。

多家企业欲登陆资本市场

今年以来，多家机器人企业争
相谋划亮相资本市场。除云迹科技
向港交所递交上市申请外，海康机
器人技术有限公司（以下简称“海康
机器人”）、浙江环动机器人关节科
技股份有限公司（以下简称“环动科
技”）、深圳市大疆创新科技有限公
司等企业正在筹备登陆资本市场。
其中，海康机器人于今年 1 月份披
露，已经完成深交所审核中心的意
见落实函回复。上交所官网显示，今
年 3 月 14 日，拟科创板 IPO 的环动
科技披露了首轮审核问询函回复。

“随着机器人产业蓬勃发展，越
来越多的投资者看到其中巨大潜
力，纷纷涌入这一领域。这既为机器
人企业提供了资金支持，也推动企
业估值快速提升，进而促使更多企
业选择通过 IPO 方式实现融资扩
张。”朱克力表示。

近年来，机器人行业热度持续
升温。从技术层面来看，机器人技术

的不断突破，尤其是人工智能、传感
器、电池等核心技术的快速发展，为
机器人提供了强大的技术支撑，也
正在加速满足市场需求。

而在汽车制造、电子信息、机械
加工，以及新能源、生物医药、航空
航天等领域，机器人正以其高效、精
准、灵活的特点，成为推动行业发展
的关键力量。

从市场前景来看，据《人形机器
人产业研究报告》预测，到2029年，
中国人形机器人市场规模有望扩大
至750亿元，占据全球市场的32.7%。
到2035年，中国人形机器人市场规
模有望达到3000亿元。

得益于机器人市场具有高增长
潜力，据中国机电一体化技术应用协
会旗下中国机器人网不完全统计，
2024年，中国机器人行业共发生200
起投融资事件，金额总计超200亿元。

天眼查App显示，截至目前，我
国现存在业、存续状态的机器人相
关企业超83.5万家。其中，2025年新
增注册相关企业约3.4万家。

A股上市公司亦在跑步进入机
器人赛道。据不完全统计，截至记者
发稿时，有15家A股上市公司年内
发布30份公告，披露机器人方面的
相关行动，涉及投资、融资与合作

等，并孵化多家机器人产业链关键
技术领域公司。

北京微远文化传媒有限公司合
伙人郭施亮预计，机器人企业陆续上
市，将掀起一轮机器人产业的投资
热，进一步推动行业的发展和升级。

仍存同质化问题

机器人赛道虽然火爆，但也要
看到，一些企业存在同质化问题。据
不完全统计，2024年，有超过15家机
器人企业因技术瓶颈难以突破、市
场需求判断失误、资金链断裂等原
因黯然退场。

“机器人行业虽然发展势头火
爆，但投资者应避免追逐泡沫；同
时，关注机器人产业的技术发展趋
势，紧跟政策环境和市场需求变化，
以应对潜在风险。”全联并购公会信
用管理委员会专家安光勇对《证券
日报》记者说。

郭施亮认为，目前，部分企业因
市场热捧而估值过高，投资者需警
惕业绩未达预期导致的一系列风
险。机器人企业则应将资本用在“刀
刃上”，钻研关键环节核心技术，在
细分领域寻求“全球领先”，从而真
正走上创新发展之路。

来源：证券日报

机器人产业迎来“投资热”

低空经济的商业化进程有望在
消费端率先落地。

3月16日，中共中央办公厅、国
务院办公厅印发《提振消费专项行
动方案》（以下简称“《方案》”）。在支
持新型消费加快发展方面，明确提
出“加快完善低空经济监管体系，有
序发展低空旅游、航空运动、消费级
无人机等低空消费”。

华泰证券股份有限公司通信首
席分析师王兴对《证券日报》记者表
示，《方案》着重提及“低空消费”，意
味着我国低空经济产业化进程获得
政策赋能。短期来看，文旅观光、智
慧物流等低空消费级应用场景有望
率先形成经济效益增量；长期来看，
政策赋能能够加速低空经济实现

“战略部署－应用落地－产业迭代”
的正向循环，为低空经济全产业链
发展注入持续动能。

近年来，低空消费正在持续推
动商业化进程。目前来看，无人机配
送服务正在拓展应用场景边界，陆
续亮相八达岭长城、千佛山、龙灵山
等城市地标性场景；文旅产业创新
方面，低空观光航线和无人机集群

光影秀等垂直应用矩阵正逐步落
地，构建起新型消费增长极。

中青旅控股股份有限公司（以
下简称“中青旅”）首席品牌官徐晓
磊对《证券日报》记者表示，中青旅
旗下的古北水镇景区自2018年即启
动无人机表演商业化运营。在近几
年里，他见证了低空经济产业腾飞
在旅游场景中呈现的积极变化。

“近两年，无人机表演的成本出
现明显下降。”徐晓磊回忆称，2018
年，百架规模的无人机单次表演成
本为数十万元。如今，同等预算下，
中青旅能够租赁的无人机表演规模
更加庞大，呈现的数字化光影效果
更加复杂、更加优质，大幅提升了旅
客现场观看体验。

众信旅游集团股份有限公司
（以下简称“众信旅游”）也在国内的
旅游产品中陆续增加新的旅游理
念。“低空旅游、低空运动等概念正
在愈加频繁地出现在我们的产品版
图中。”众信旅游媒介公关经理李梦
然说：“比如游览西安的旅客可以观
赏夜游无人机表演；游览三亚的旅
客可以体验直升机观光的旅游形

式；我们也会为游览新疆、甘肃等地
的旅客提供无人机拍摄服务等”。

“低空旅游的诸多新颖玩法有
望大幅提升旅客的消费体验，未来
众信旅游也有意进行更多相关尝
试。”李梦然表示。

记者多方采访了解到，低空经
济基础设施的日趋完善以及技术创
新的持续突破共同为低空经济商业
化加速落地提供了可能。

王兴认为，未来，低空消费所获
得的政策支持体系将更加完善。同
时，低空信息基础设施以及飞行器
技术的逐步成熟，为低空消费的实
现提供了基础。在他看来，低空经济
产业有望在文旅观光、物流运输、消
费级无人机等方面率先落地，长期
来看，以载人飞行为主要形式的空
中交通也有望在三年内逐步落地。

“预计低空消费能够带来可观
的增量市场空间，未来将成为万亿
元低空市场的重要组成部分。”王兴
表示，从低空消费产业链来看，eV-
TOL飞行器、消费级无人机、低空文
旅运营以及信息基础设施建设均有
望受益。 来源：证券日报网

低空消费商业化进程加速 上市公司抢先布局

近日，全国工商联主管的全
联房地产商会商业地产工作委员
会与商业地产行业智库 RET 睿
意德联合发布《2024/2025年度中
国商业地产行业发展报告》（以下
简称《报告》）。

《报告》中提到，64% 的消
费者更加看重精神消费，并且年
轻消费者对精神消费的重视程度
更高。宠物治愈一切，与宠为伴成
为新的生活方式，小红书中 38%
用户愿意为宠物改变自己的生活
方式。盲盒和卡牌的搜索指数分
别增长41%和294%，情绪消费催
生“陪伴性直播”新业态兴起。这
意味着，与零售、餐饮等业态销售
乏力形成对比的是，宠物、二次
元、文化演艺、艺术展览等提供情
绪价值的新兴消费迅速崛起，商
业竞争从功能满足逐步转向情感
共鸣，这不仅为业态创新、空间运
营带来新的整合价值，也为消费
市场注入了新的活力。

对于 2025 年商业地产行业
的展望，全联房地产商会商业地
产工作委员会会长王永平表示，
传统主力店待迭变近年来，百货
商场、商超、电影院、冰场、快时尚
等购物中心中的传力店由于业绩
不佳，其地位与商业价值明显下
降，诸多品牌陆续撤店或缩减面
积，主力店的概念也随之弱化，行
业开始重新审视主力店的作用与
前景。而与此同时，替代性的新业
态与新物种尚未成型，主力店在
购物中心中进入一个断档期。

王永平认为，2025年商业地
产企业会重更新盘活存量商业近
些年消费需求呈现快速更新迭代
的趋势，消费出现了鲜明的差异
化与个性化特征，许多既有存量
商业空间已无法满足新需求与新
功能，亟需开展商业建筑的改造
升级与内容创新，以应对行业内
卷式的竞争。特别是一批小而美
的非标商业的成功，更将进一步
激发购物中心的改造积极性。

与此同时，商业空间功能公
共化。王永平表示，随着新消费的
快速崛起，精神文化消费已经成
为新的刚需，一些线下商业空间
的功能开始悄然转变，尝试增加
更多的城市公共空间属性，商业
招商更加青睐于精神文化类内
容与策展活动，并通过借助城市
文化与公共事件打造城市精神
文化地标，放大商业场所的公共
空间属性，这已成为塑造创新竞
争力的新趋向。

来源：北京商报网

商业竞争：

从功能满足

逐步转向情感共鸣

机器人行业热度持续升温。从技术层面来看，机器人技术的不断
突破，尤其是人工智能、传感器、电池等核心技术的快速发展，为机
器人提供了强大的技术支撑，也正在加速满足市场需求。

而在汽车制造、电子信息、机械加工，以及新能源、生物医药、
航空航天等领域，机器人正以其高效、精准、灵活的特点，成为推动
行业发展的关键力量。


