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3月25日12时41分，来自山东东营的李雅菲
成为一个幸运儿——作为第100万件孝端皇后凤
冠冰箱贴的购买者，她收到了国家博物馆颁发的
纪念证书。

自首款凤冠冰箱贴面世以来，这一以明孝端
皇后九龙九凤冠为原型的文创产品已带动凤冠
IP全系列销售额突破亿元，创下国博文创产品近
二十年销售纪录。

从一款冰箱贴的走红到整个“凤冠”IP 系
列文创产品的火热，其背后不仅是消费者的主
动选择，更是一次传统文化实现创新性转化的
有效实验。以凤冠冰箱贴为代表的文创产品
何以持续点燃公众热情？国博（北京）文化产
业发展有限公司总经理廖飞借网友之言给出
了答案：“孝端皇后凤冠冰箱贴的火爆，背后的
原因概括起来就是始于颜值、忠于文化、久于
热爱。”

始于对传统审美之青睐

“第一眼就心动了。”这是许多消费者对凤冠
冰箱贴的评价。其原型明孝端皇后九龙九凤冠是
首批禁止出境展览的国宝级文物，镶嵌了百余颗
红蓝宝石、四千余颗珍珠，以极致繁复的工艺展现
明代皇家的威仪。然而，将富有厚重历史沉淀的
文物转化为贴近大众生活的文创产品，却并非易
事。对此，国博文创团队给出的答案是：取其形，
赋其神。

设计师突破往常冰箱贴的平面设计，创新性
地选择将凤冠的立体结构保留，并以标志性的龙
凤纹饰与宝石点缀，同时采用木制和金属制两种
材质，使产品在兼具装饰性与实用性的同时，又能
满足多样的受众需求。色彩上，以故宫红、宝石蓝
为主调，既呼应文物原貌，又契合现代审美。这种
设计既未削弱传统文化的厚重内涵，又让明代宫
廷美学无缝融入日常生活。

从国博参观者的角度观之，“好看”无疑是
触发文创消费的第一步。不仅是引发购买热潮
的凤冠冰箱贴，国博的其他热销文创产品无一
不是通过独特的视觉冲击力夺得观众注意力。
当文物走出展柜，成为可触摸、可使用的物品，
它的美便跳出了展柜玻璃的屏障，有了走入人
心的可能。

忠于对文化内涵之追寻

如果说颜值是“敲门砖”，那么文化则是留
住人心的“定心石”。依托于文物的文创产品
热销，又一次印证了中华民族文化认同的恒久
力量。

据国家博物馆陈列工作部副主任、副研究馆
员李雪介绍，明孝端皇后九龙九凤冠不仅是明代
宫廷美学的集大成者，更是中国传统封建皇权的
具象表达。每一颗宝石的位置、每一道纹饰的走
向，皆暗含当时森严的礼制秩序。国博在设计系
列产品时，并未止步于外观复刻，而是通过配套的
文物故事卡、现场讲解等方式，将历史背景娓娓道
来。消费者购买的不仅是一枚冰箱贴、一条项链、
一个首饰盒，更是一段“可携带的历史”。

廖飞对此深有感触：“文创与文物本身是‘双
向奔赴’的关系。消费者购买心仪的文创，就会到
文物跟前打卡，更多的还会深入了解文物背后的
历史，文化也就以这种形式传承下来。”

李雅菲在收到纪念证书后，惊喜之余也表
示：“拿到文创，我感觉自己和文物的距离更近
了。一会儿我要去展厅仔细看看凤冠，把冰箱
贴带回家后，还可以经常看，这段回忆会很美
好。”一位“二刷”国博的大三学生小林也坦言：

“每次看到这枚凤冠冰箱贴，我都会想起在国博
了解到的明孝端皇后的故事，感觉自己与历史
产生了联结。”

当文创产品承载足够丰厚的内涵，它便超越
了单一的商品属性，升华为文化传承的媒介，实现
了传统文化生生不息的延续。

久于对文化精神之热爱

在快节奏的现代社会中，年轻人越来越倾向
于通过购买文创来寻找身份认同与精神归属，这
也使得公众对产品的期待不仅仅停留在对浅层消
费需求的满足上，而且转向对历史文化深度的探
求。小林就表示：“希望文创产品不但有用，还能
有根、有魂。”

如何让一时的热度转化为持久的热爱？国博
的策略是：让文物活起来，让用户参与进来。随着
凤冠冰箱贴的成功破圈，国博文创团队乘势而上，
迅速启动凤冠IP衍生品的“矩阵式”开发。截至
目前，已开发设计出笔记本、毛绒玩具、马面裙、雪
糕、音乐盒等20余款相关文创产品，形成了“以爆
款带长尾”的文创生态链，以期进一步扩大文物本
身影响力，吸引更多圈层的受众关注文物本身，形
成良性循环，让更多人感受到中华优秀传统文化
的魅力。

从“颜值吸引”到“文化认同”，再到“热爱延
续”，真正实现让文物说话，让历史说话，让文化说
话——这不仅是文博文创产品的成功密码，更是
中华优秀传统文化在当代得以继承发扬的根基。
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国博凤冠冰箱贴销量破百万

“文创热”诠释传统文化新生

凤冠系列文创。图片来源于网络

3月25日，国家文物局举行第一季度例行新
闻发布会，国家文物局考古司副司长张凌表示，
今年要继续推进陕西石峁、北京琉璃河、河南隋
唐洛阳城、新疆北庭故城、交河故城和跨省域的
蜀道、秦直道、三峡库区等大遗址保护利用工程，
策划海疆文化遗产保护利用工作。

张凌介绍，今年将有安徽凌家滩、河南汉魏
洛阳故城等一批重要遗址博物馆建成开放，还将

评定一批国家考古遗址公园，完善考古遗址公园
整体布局。

在中外考古交流方面，今年将依托亚洲
文化遗产保护联盟等国际平台，积极推动考
古机构、考古学者“走出去”，做好沙特塞林
港、埃及孟图神庙、柬埔寨吴哥窟和中亚地
区合作考古项目，积极参与国际学术热点讨
论，主动发声。

此外，国家文物局今年将启动夏商文明研究
工程，围绕构建完整的夏商考古学文化与夏商历
史，第一阶段以9省区的17个重要遗址为先导，
开展重点遗址的考古发掘、多学科综合研究、科
技考古和价值阐释、文物保护、展示宣传、国际传
播等工作，形成一批高质量学术科研成果，让夏
商历史更加全面、生动地呈现出来。
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国家文物局：今年继续推进蜀道等大遗址保护利用工程


