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从萌芽到跻身行业顶流，短短数
年，微短剧就重塑了影视行业的生态
格局。

《2024 年中国微短剧产业研究
报告》表明，2024年我国微短剧市场
规模攀升至505亿元，预计2025年市
场规模将达634.3亿元。

近些年，浙江通过创作、制作、推
广的全产业链体系，推动微短剧与多
领域深度融合。杭州临平、余杭、钱
塘，衢州衢江，湖州南浔，嘉兴桐乡等
新兴区域加速崛起，微短剧布局多点
开花，产业生态不断完善……

与此同时，“浙里微光·微短
剧+”创作计划赋能学法、戏剧、文
旅、美食、科普、非遗等千行百业，成
效显著；各地以微短剧为媒介，将剧
情场景与线下融合，串联起文旅资
源，打造沉浸式体验。

从普通创作者到专业影视公司，
从腰部演员到品牌营销方，席卷而来
的“微短剧风暴”正为浙江各行各业
创造前所未有的机遇。

就业新风口——
催生海量岗位，包容多元发展

东阳市横店镇半傍山小区综合
楼改建的青芒果片场里，张君阳正带
着剧组人员穿梭于风格各异的“别
墅”场景勘景。“这间偏民国风情的

‘别墅’，隔一扇门是地中海风格的，
具体看你们的需求。”他一边介绍，一
边核对各个片场的档期。近期拍摄
剧组激增，容不得半点马虎。

张君阳去年刚从影视相关专业
毕业，曾短暂陷入就业迷茫。作为土
生土长的横店人，他隐隐感知到微短
剧可能带来的机遇，“先积累经验，以
后可以根据自己的实际情况再选择
领域深耕。”

近些年，像张君阳这样来横店
“试水”的人越来越多。中国网络视
听协会发布的《2024 微短剧行业生
态洞察报告》显示，2024年我国微短
剧行业直接就业岗位约为21.9万个，
间接带动就业岗位达42.8万个，总计
带动约64.7万个就业机会。

金华市传承影视制作有限公司
的办公室里，数万份演员简历整齐码
放，其中既有院校毕业生，也有怀揣
演员梦的普通民众。负责人傅伟兵
坦言，部分影视从业者技能相对单
一，依赖剧组工作谋生，长剧市场的
式微曾让大家面临不小的职业危机。

短剧的崛起无疑改善了这种局
面。“短剧养活了大量演员和从业人
员，中戏、北电、上戏这些院校的学生
也都来横店寻找机会。”

两年前从公路养护转行来横店
追梦的群演小杨，对行业变化感受真
切：“现在微短剧剧组对群演需求越
来越大，我们基本每天都有戏约，制
作规格也越来越高。”在他看来，眼下
正是个人和行业发展的黄金期。

除了承接大量“追梦人”，微短剧
也为长剧中难以施展抱负的腰部演
员打开了新空间。

横店影视城国际业务部总经理

郭姝透露，在传统影视行业中，群演
和特约演员想要跻身主流市场极为
艰难，真正能成功的案例凤毛麟角。

“现实是，微短剧为那些在传统市场
难以出头的演员提供了全新的舞
台。一些在长剧中可能只是腰部甚
至脚脖子位置的演员，在短剧里有机
会成为‘一哥’‘一姐’。”

这样的包容性，也正是微短剧行
业的魅力所在。无论是经验丰富的
专业演员，还是初入行的新人，都能
在这里找到更加广泛的职业发展路
径和空间。

“微短剧越来越红火，其中一大
原因是它满足了业内人士的成长需
求。”郭姝说。

行业新浪潮——
引领影视升级，赋能千行百业

午后的华夏文化园内，微短剧《捻
衣香》导演陈诺坐在竖屏显示器前，边
审视画面中的种种细节，边与剧本对
照。陈诺过去专注于传统电影创作，
这是他第一次涉猎微短剧领域。

“我以前觉得不看微短剧是一种
专业的‘自傲’，现在反而觉得不好意
思。”陈诺笑称，短剧这么火，没接触
过会显得脱离行业趋势。

近年来，影视行业起起伏伏，短
剧迅猛发展，不仅为从业者提供了新
机遇，更催生出行业新浪潮。

竖屏短剧制作门槛低、创作自由
度高，这使更多的创作者加入微短剧
创作，在题材内容、拍摄手法上也更
大胆创新，呈现出百花齐放的姿态。

“影视创作，创新是关键。即便
短剧领域不可避免出现跟风复制爆
款题材的情况，但也要竭力在同类型
中寻求新意与突破。在试错成本较
低的短剧创作中，允许大家展开大胆
尝试。”陈诺说。

他认为，尽管眼下微短剧在一定
程度上挤压了传统影视市场，但长远
来看，利大于弊。“长剧可以借鉴短剧
的快节奏，减少冗余铺垫，短剧也可以
向长剧学习叙事逻辑和制作精良度，
演员间的壁垒也可能会被打破。”

在陈诺看来，未来，电影、长剧、短
剧的界限可能逐渐模糊，趋向互补共
生，给行业带来良性发展态势。此次

跨界，正是他对三者精华融合的尝试。
“像每次的影视革新一样，市场最终会
优胜劣汰。”他对行业前景充满信心。

对于傅伟兵来说，微短剧的崛起
不仅是一次题材创新的行业变革，更
让不少影视公司重获生机。早些年
由于行业低迷，傅伟兵一度两年无戏
可拍。微短剧的爆发，让他和团队重
新找到了立足之地。

“微短剧养活了我和我的团队。”
傅伟兵感慨，如今，他的公司凭借为
剧组选角、组建团队在横店站稳脚
跟。在他眼中，微短剧为行业提供了
更灵活、更具商业潜力的内容形态。

同时，微短剧的影响力已溢出影
视行业。在之江容量科技有限公司
里，主创团队正反复推敲7月19日开
机的科幻现实题材微短剧《我在月球
当包工头》，这部短剧首次以我国月
背基地建设为背景，讲述一群基层建
设者在月球上拼搏奋斗的动人故事，
获得中国国家航天局大力支持。

如今，这种“微短剧+文旅”“微
短剧+品牌”的“微短剧+”模式正成
为微短剧发展新趋势。之江容量无
限科技（浙江）董事兼副总经理张枝
昶说，“微短剧+”是当前的工作重
点，推出的“带你去个好地方”文旅主
题微短剧品牌，已经和省内外 25 个
县市区达成合作，力争在两年内实现
全省县域合作全覆盖。

这种模式也得到了政策层面的强
力支持。今年1月，国家广电总局发
文，要通过组织实施“微短剧+”行动计
划，推动微短剧与千行百业结合。

浙江紧跟其后，3 月，浙江省文
化广电和旅游厅联合11个省级部门
也出台了“浙里微光·微短剧+”创作
计划，实施“跟着微短剧去旅行”等8
项创作行动，带动微短剧内容提质升
级，赋能千行百业。

地方新赛道——
赋能区域发展，驱动产业升级

“去年2月，改建、新建现代风
格的拍摄场景，仅用 4 个月时间基
本完成改造，目前是全国单体最大
的短剧拍摄基地；运营以来，已拍
摄短剧300多部，营收突破4亿，引
流达5万人……”

6月20日，衢州衢江区召开新闻
发布会，衢江区康投集团总经理郑新
民介绍着当地短剧产业的亮眼成果。

当数字经济浪潮奔涌，山区县该
如何从中分“一杯羹”？

衢江选择将微短剧产业作为青
年型城市建设、经济转型和文化新业
态培育的关键抓手，既为青年创作者
提供舞台，又借微短剧流量反哺地方
文旅。

“衢州是一座历史文化名城，其
丰富的自然资源和文化底蕴可以为
短剧的创作提供源源不断的灵感和
素材。我们抓住这个机遇，开拓出微
短剧产业这个新业态，不仅可以让更
多人了解和认识衢州，还能推动地方
文旅产业的发展。”衢江区文广旅体
局相关负责人表示。

作为产业参与方，衢州超麒林控
股集团有限公司副总戴文学也透露，
发展过程中，美高短剧超级工厂始终
思考如何与地方经济协同共进。

“我们与政府紧密协作，招商引
进影视制作、服化道租赁等配套企
业，初步构建影视产业链条，创造就
业的同时，剧组带来的高人流也带动
了周边餐饮、住宿等消费增长。”从去
年8月正式运营至今，基地已吸引入
驻了40多家相关企业。

6 月，衢江再出重磅举措，发布
《衢江区微短剧产业高质量发展三年
行动计划（2025—2027年）》，明确到
2027年底，实现“进驻百家企业、周产
百部作品、赋能百业发展、年均百万
人流、带动百亿营收”的短剧产业“五
个一百”发展目标，将衢江打造成为
长三角最具影响力的短剧产业基地。

浙江金融职业学院讲师童彤和之
江电影集团有限公司人力资源部（党
群工作部）负责人郑伟杰同样关注到
微短剧给地方发展带来的机遇。通过
调研，他们发现精品微短剧正在成为
地方文旅消费融合的新引擎。

“数据显示，在出游意愿为计划
最近出游和马上出发的观众中，受到
微短剧中旅游信息影响的分别占比
31%和15%。”他认为，微短剧能够帮
助用户快速锁定旅行目的地，激发对
未来旅行的期待。

这样的案例在浙江比比皆是。
入选“跟着微短剧去旅行”项目的《临
平，向幸福出发！》《南风知君意》将取
景地杭州临平区塘栖古镇送上了年
度最热门打卡地榜单；今年五一，短
剧《许你一世缘牵》取景所在的宁波
奉化主要景区、度假区接待游客超
15万人次，其中溪口-滕头景区接待
游客数近9万人次，总人数比去年增
加 58%……微短剧已然成为赋能县
域文旅产业的重要载体。

不过，即便浪潮已起，仍忌一哄
而上、“盲目摊大饼”。专家认为，无
论是个人发展、行业布局还是地方产
业规划，核心在于立足实际、凸显特
色，唯有通过差异化竞争、创新性表
达与理性化布局，才能打磨出真正属
于自己的“破圈”剧本。

来源：浙江在线

包容多元发展、赋能千行百业、驱动产业升级——

微短剧“乘风破浪”正当时

横店华夏文化园里剧组正在拍摄。 图源：浙江在线


