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许多人都还记得，国家电影局
曾发布数据，2024年领跑票房前两
位的均为含体育题材的影片——掀
起健身热潮的《热辣滚烫》和以赛车
比赛为背景的《飞驰人生2》。

两部电影热映，同样是赛事经
济的再延展。

从追着自己喜爱的运动员、运动
队、运动项目观赛，到跟着赛事去消
费、跟着赛事去旅游、跟着赛事拍电
影……在中国，赛事经济已不再局限
于由赛场门票引发的直接消费。

主动顺应赛事经济趋势，积极
拥抱赛事经济浪潮。在安徽，体育赛
事正悄然为创新多元化消费场景、
扩大服务消费、促进文旅融合发展
打开一条全新赛道。

相较于体育强省，安徽受经济
发展水平、基础设施水平、组织水平
等因素影响，引入高水平赛事一度
困难重重。而随着安徽近几年在创
新发展中实现人才、技术、资本的净
流入，越来越多知名赛事也开始进
入这个连南接北、承东启西的省份。

2024 年 8 月，合肥迎来全国夏
季游泳锦标赛，数万名观众从省内
外来到合肥体育中心游泳馆，在这
里见证奥运冠军孙杨的复出首战。

“2024年，我们共完成自办赛事、
执行体育赛事170场次，吸引观众约
34万人次，实现近2000万元的直接
收益。”合肥体育产业投资有限公司、
合肥体育中心负责人杨福运说。

据杨福运介绍，数据显示这170
场次的赛事带动综合消费接近26亿
元，赛事带来的“流量”已转化为城市
消费“留量”。

近几年，安徽举办过全国智力
运动会、全国大学生田径锦标赛、全
国男子篮球联赛、中国女子篮球联
赛、男篮亚洲杯预选赛、亚洲羽毛球
精英巡回赛总决赛和世界青年
（U18）女子手球锦标赛等赛事。这
张清单上，2024 国际生态拉力杯
（中国站）暨 2024 大黄山国际生态
汽车拉力赛备受关注，这是该项国
际赛事首次落户亚洲。

这项国际汽联专门为新能源汽
车打造的国际顶级赛事，旨在推动
新能源汽车普及和发展，正契合了
迈上万亿元台阶的安徽汽车产业发
展。据主办方估算，赛事带动合肥、
芜湖、黄山、池州、宣城、安庆6市餐
饮、住宿、交通、旅游、广告等经济效
益约1.5亿元，也为安徽汽车产业和
赛事深度融合打开了大门。

“通过一场赛事认识一座城市，
已成为人们新的生活方式。比赛具有
里程碑意义，达到了体育产业、汽车
产业、旅游产业融合的新高度。”国际
汽车联合会荣誉副主席万和平说。安
徽省体育局相关负责人认为，拉力赛

充分发挥安徽文旅资源和新能源汽
车产业两大优势，用赛事经济为安徽
高质量发展注入了新动能。

高水平赛事的举办，犹如一场对
区域综合实力的大考，对城市软硬件
各方面都提出全方位、高标准的要求。

“高水平赛事将对安徽经济发
展、科技进步、体育建设等方面产生
深远影响。”安徽省体育局负责人
说，特别是可以倒逼地方不断完善
体育基础设施建设，提高赛事组织
和管理水平。

在合肥，为应对重要赛事增多、
规模逐年扩大的局面，城市交通配套
设施不断优化，场馆等基础设施水平
不断升级。为成功举办全国夏季游泳
锦标赛，合肥体育中心对游泳馆场地
布置、运动员通道、灯光照明、泳池、
LED大屏等进行升级改造，对泳池水
温、赛场室温和灯光都进行了严格测
试，以满足赛事高标准要求。

2024年“李宁·红双喜杯”中国
乒协会员联赛总决赛举办地设在合

肥少荃体育中心体育馆。这一安徽
新建的大型体育场馆于 2023 年竣
工并投入使用，属于大型甲级体育
馆，建筑面积约4.6万平方米，有8000
个固定座椅、2000个活动座椅，具备
运动员、竞赛官员、贵宾、媒体等专属
通道，功能齐全的各类竞赛功能用
房、运动员更衣室，可以承办国际性
赛事和赛会制比赛。

马鞍山市为了举办全国性体育
赛事，新建占地面积近16万平方米
的现代化体育中心，拥有标准体育
场、体育馆、游泳馆等设施，可满足
多种体育项目的比赛和训练需求。
芜湖市对市体育场进行全面改造，
更新跑道、草坪等设施，使其达到世
界田联认证标准。

天长市为举办亚洲羽毛球精英
巡回赛安徽海选赛，提前完善体育
场馆设施，赢得参赛选手对场地环
境的称赞。

“过去，我们曾因有的体育场跑
道、草坪达不到世界田联认证标准，
而多次错失举办高水平田径赛事的
机会。”一位安徽省体育场馆负责人
说，“现在，我们正加紧补上短板，而
这也极大地拉动了城市基建投资。”

历时200多天、8站比赛、近700
支参赛车队、1.8万名来自全国各地
的参赛人员、15万人次参与……这
是2024年“中国·皖美山水”骑行赛
的一系列数据。

始于2022年的“皖美山水”骑行
赛，是安徽省体育局因地制宜打造
的群众性原创品牌赛事。2024年，这
一沿途风景秀丽的赛事升级为“中
国·皖美山水”骑行赛，成为国家级
赛事，入选中国户外运动产业大会
发布的精品自行车赛事十大案例。

更让人眼前一亮的是：该项赛
事2023 年拉动消费3亿多元，2024
年突破 6 亿元，显示出为地方经济
带来的强劲拉动力。

将骑行赛事与安徽的山水风光、
人文底蕴相结合，只是安徽省探索以
培育原创赛事品牌进一步推动文旅
融合发展，发展全域旅游，把文化旅
游业打造成为支柱产业的缩影。

“近年来，我们通过举办丰富
多彩的赛事，吸引众多长三角地
区群众到皖南旅游。”安徽省体育
局群众体育处处长张伟说。安徽
携手沪苏浙打造“长三角绿水青
山运动会”，精心设置绿水类和青
山类 8 项户外运动比赛，近两年时
间，直接参赛人数超过 3 万，线上
关注人数过亿，实现社会效益与
经济效益双丰收。

在黄山市，2024年成功举办的
马拉松赛事、汽车拉力赛、环黄山国
际公路自行车赛等193场赛事活动，
共吸引149万人次来黄山参赛、旅游
观光、洽谈贸易。经第三方评估，各类
赛事共为黄山市带动消费超过18亿
元，拉动相关产业效应38.34亿元。

黄山市体育局局长宣红燕说，
黄山市以山水为平台，整座城市就
是一个生态运动场、天然健身房，入
选过中国十佳运动休闲城市、国家
体育消费试点城市。

宣城市泾县，2024年的中国·桃
花潭第十一届龙舟赛上，除本地24
支龙舟队外，还邀请长三角其他地
区、高校的49支队伍参赛，为历届规
模最大。比赛期间，地方组织了龙舟
音乐趴、龙舟少年研学、龙舟演艺巡
游等文娱体验活动。

这种原创赛事的尝试也被国际
赛事借鉴。2024国际生态拉力杯赛
事期间，沿途各市举办丰富多彩的
特色文化活动，外国参赛选手体验
了一场国际汽车运动和安徽山水人
文的精彩融合之旅。

“我们已将赛事经济和‘跟着赛
事去旅行’策划纳入2025年度工作谋
划，也争取到了相关政策和资金支
持。”安徽省体育局经济处副处长朱雪
梅说，“未来，我们还将谋划在此基础
上打造体育旅游的精品线路，打造赛
事经济更多新的消费场景。”（李周）

赛事经济怎样“培壮”？
——安徽体育观察（下）

赛事“流量” 消费“留量”

赛事“旅行” 文旅“上行”

赛事“硬件” 城市“基建”

33月月2222日日，，安徽安徽
省黄山市黟县屏山村省黄山市黟县屏山村，，
20252025““中国中国··皖美山皖美山
水水””骑行赛骑行赛··黄山黟县黄山黟县
站参赛选手在比赛中站参赛选手在比赛中。。

20242024年年88月月2525日日，，合肥体育中心合肥体育中心
游泳馆见证了奥运冠军孙杨的复出游泳馆见证了奥运冠军孙杨的复出。。


