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从康明纳的医用包装袋打入南
美、中东市场，到英科医疗半年实
现 40 亿只高端医用手套产能、覆盖
120 个国家和地区，再到今年 1-7 月
全市医疗仪器及器械出口额达 2.33
亿元，“安庆造”医疗用品正以强劲
势头闯荡全球市场。

“安庆造”出海的底气，源于产
业培育的“硬实力”。近年来，安庆
通过延链、补链、强链的招商引资
策略，推动生物医药产业集群化发
展，为医疗用品出口筑牢了产业根
基。康明纳作为国家“专精特新”
企业，能凭借精准的灭菌检测功能
突破国际市场，靠的是过硬的产品
质量；英科医疗投产后迅速打开全
球市场，依托的是规模化产能与高
端化定位。这种“企业有核心技
术、产业有集群优势”的格局，让

“安庆造”不仅能“走出去”，更能在
国际竞争中形成差异化优势——不
是简单的“产品输出”，而是以产业
实力为支撑的“品牌突围”。

“安庆造”出海的加速，离不开
海关服务的“软保障”。医疗用品

出口，既要突破技术性贸易壁垒，
又要保证通关效率，任何一个环节
卡顿都可能错失订单。安庆海关构
建的“靶向培育+通关提速+诉求响
应”体系，恰好精准破解了企业的
出海痛点：针对康明纳面临的欧盟
REACH 法规、东南亚通关难题，提
供“一企一策”指导，帮企业扫清合
规障碍；为英科医疗推行“随到随
查、即查即放”，大幅压缩货物在港
时间，让企业在旺季订单竞争中抢
得先机；设立“办不成事”反映窗
口，确保企业难题“快响应、快解
决”。这种“精准对接需求、全程保
驾护航”的服务，让企业无需在政
策解读、流程等待上耗费精力，能
更专注于产品研发与市场开拓。

“安庆造”医疗用品出海的实
践，更印证了“产业筑基+服务赋
能”的发展逻辑。对地方产业而
言，培育优势产业是“内功”，只有
产业基础扎实、企业有核心竞争
力，“走出去”才有底气；而优化外
贸服务是“外力”，通过政策对接、
流程简化、难题响应，能让产业优

势更快转化为市场成果。康明纳的
“政策礼包”体验、英科医疗的“通
关效率”感慨，正是这种“内外协
同”的生动写照——当产业发展的

“硬实力”遇上服务保障的“软环
境”，不仅能让单个企业出海更顺
畅，更能带动整个区域的外贸优势
升级，形成“企业受益、产业壮大、
城市发展”的良性循环。

从国内产业集群到全球市场版
图，“安庆造”医疗用品的出海之
路，为地方特色产业“走出去”提供
了有益借鉴。

“安庆造”出海源于产业硬实力
郭元鹏

近年来，我市大力培育
生物医药等新兴产业，通过
延链、补链、强链招商引资，
推动产业集群化发展。同时
依托产业基础与政策红利，
加速培育医疗外贸优势。安
庆医疗用品源源不断走向海
外市场，加速融入全球产业
链。据统计，今年1-7月，安
庆市医疗仪器及器械出口额
达2.33亿元。

（8月25日《安庆晚报》）

“安庆造”医疗器械前 7 个月
2.33 亿元出口额的亮眼成绩，不仅
印证了“安庆造”的硬实力，更为生
物医药、海洋产业、高端装备等更
多领域的“安庆造”走俏全球，提供
了可复制、可推广的宝贵经验。

“安庆造”医疗器械的成功出
海，关键在于跳出“单打独斗”的
局限，通过延链、补链、强链构建
起紧密联动的产业生态。这无不
启示我们：未来需立足全市产业
布局，精准梳理各产业的链条断
点与薄弱环节，通过招商引资引
入关键配套企业，扶持本土企业
向链条上下游延伸，同时推动同
类企业、关联企业集聚发展。无
论是生产制造环节的技术共享、
设备共用，还是市场开拓中的渠
道共建、风险共担，努力实现“抱

团取暖”。唯有让每个产业都拥有
完整且坚韧的产业链条，“安庆造”
才能具备批量走向全球的底气。

“ 打 铁 还 需 自 身 硬 ”。“ 安 庆
造”医疗器械凭技术创新与品质
坚守站稳国际市场，这也是推动
更 多“ 安 庆 造 ”闯 全 球 的 核 心 内
功。一方面，要以创新筑技术“护
城河”。整合全市科研资源建跨
产业创新平台，推动产学研联合
攻关核心技术，支持企业用数字
化改造升级生产，让“安庆造”在
技术上具备国际竞争力。另一方
面，以品质守市场“生命线”。建
立全产业链品质管控体系，推动
企业对标国际标准，用智能检测
与 追 溯 系 统 保 障 质 量 ，让“ 高 品
质”成为“安庆造”统一标签，靠口
碑赢得全球信任。

做足服务与推广功课，是“安
庆造”医疗器械成功出海的重要
经验，这同样是更多“安庆造”走
向全球的关键助力。服务上，优
化定制化通关流程，打通跨境物
流堵点，让产品高效抵达海外；同
步搭建海外售后网络，及时响应
维修、咨询需求，用可靠服务稳固
客户关系。推广上，借国际展会、
跨境电商、海外合作贴近市场，再
以新媒体讲好“安庆造”故事，让
产品从“深闺”走向“全球热销”。

从“安庆造”医疗器械成功出
海到更多“安庆造”走向全球，“安
庆造”的海外征程仍有广阔天地。
相信随着产业实力持续提升、品牌
建设不断发力，更多“安庆造”将在
全球市场绽放光彩，成为安庆经济
高质量发展的“金色名片”。

期待更多“安庆造”走向全球
艾才国

这个暑期，安庆充分发挥
文明实践阵地作用，精准对接
省内外高校资源和返乡大学生
实践需求，结合正在开展的暑
期文化科技卫生“三下乡”社会
实践，创新开展大学生暑期社
会实践活动。

（8月26日《安庆晚报》）
大学生社会实践最为核心

的问题，要避免大学生社会实
践流于形式。让实践真正“走
心”，关键在一个“实”字。

社会实践不是“走马观花”
的调研，更不是“到此一游”的
合影留念。大学生所学的知
识，若不能在实践中找到落点，
就难以形成真切的体验与成
长。助农直播不是作秀，而是
教会农民掌握电商技能；陪伴
儿童不是“打卡”，而是提供心
理疏导与成长陪伴；桥梁调研
不是“写报告”，而是帮助基层
发现隐患、提出可行建议。

社会实践不只是大学生的
课堂延伸，也是基层的现实需
要。乡村振兴、文化传承、公共
服务、环境整治，每一项都是真
实的社会命题。实践项目若能
对接这些需求，就能在服务社
会中找到价值感。换句话说，
实践的着力点不能仅停留在大
学生要“锻炼”，而要对接基层
真正“需要”。精准匹配之下，
大学生的热情才不会落空，社
会的资源也不会浪费。

真正有效的实践，应当形
成长效机制。比如，将调研成
果交付地方部门，为地方建设
提供有价值的建议；将助农直
播转化为村民长期可持续的销
售模式；将陪伴儿童的项目与
乡村学校结对，形成常态化的
志愿服务。

对于大学生而言，社会实践
是磨炼成长的必修课。让青年
从课堂走向社会，从书本走向田
野。对于社会而言，大学生实践
也是一股鲜活的力量。青春的
视角带来创新，专业的知识带来
助力，热忱的行动带来温暖。

青年之实践，是一种“沉下
去”的姿态。只有沉得下去，才
能感受人民生活的温度，理解
社会治理的复杂，体悟发展振
兴的艰难；也只有沉得下去，才
能把所学转化为所用，把热血
转化为力量，把青春书写在大
地上。

让大学生暑期

实践更接地气
孙维国

海关关员在医疗用品企业车间对出口医用手套进行现场监管。（资料图片）


