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开学季的消费热潮中，学习机
市场格外火热。

家长在辅导作业时常感到头
疼。不少家长期望，学习机能充当

“带娃”“教娃”的角色。可是，学习
机真的能让家长如愿吗？

教辅学习机热销

在北京某万达广场的学习机销
售区，科大讯飞、步步高等门店前挤
满孩子和家长，销售人员往往要同
时接待两三组顾客。“放假前和临开
学这两周是采购高峰，近期有促销
活动，最多一晚能卖出 10 台学习
机。”步步高学习机的销售人员告诉
记者。

这一现象并非个例。根据科技
产业研究机构洛图科技7月发布的

《中国学习平板零售市场月度追踪》
报告数据显示，2025 年上半年，中
国学习平板市场线上线下全渠道
的 销 量 达 266.7 万 台 ，同 比 增 长
9.7%。其中，线上渠道表现抢眼，
销量达 189.8 万台，在全渠道的占
比达71.2%。

记者梳理发现，目前市场上
学习机产品价格跨度明显，既有
作业帮、猿辅导等品牌 2000-3000
元的基础款，也有科大讯飞学习
机 T30 系 列 、学 而 思 学 习 机 T4
Pro 等 7000 元以上的旗舰机型。
产品迭代逻辑也从早年的“硬件
堆砌”，转向“AI+场景+生态”的
创新方向。

为争夺市场份额，各品牌在 8
月纷纷推出旧机折价换新、购机立
减、3 期免息等促销活动。“带教材

辅导功能的学习机成为顾客的主要
需求，4000元左右的旗舰机型销量
最好。”某品牌销售顾问表示。

售价普遍不低

受访人士告诉记者，学习机的
硬件成本占比并不高，例如14寸主
流机型单台硬件成本仅1000-1200
元。学习机“卖得贵”源于做系统、
做课程的投入。

“成本核心不在硬件，而在系统
开发与教学研发。”有着多年教育培
训行业从业经验的王女士告诉记
者，想做个能防孩子乱下载的全封
闭式系统，若委托第三方“代开发”，
费用要30-50万元。“有实力的企业
会自主组建团队，虽成本更高，但能
保障用户信息可控，后续维护升级
还得持续投钱。”

教学研发同样是成本“大头”。
王女士透露，单门课 10-15 人团队
每月会投入十几万元，聘请讲师、对
接剪辑服务每小时 3000-5000 元，
就算课程全部外部采购，前期投入
也不低。不过她也提到，行业利润
空间较大。“品牌方批量采购课程成
本差异显著，订1万台比5000台每
台成本低 20%以上，就算采购不同
内容，平摊到每台机器上的综合成
本仅200-400元。”

王女士还指出，硬件迭代会间
接推动用户更新需求。“你不能指望
2016年的设备，还能流畅运行2025
年的应用。”

至于课程价值，王女士直言，学
习机虽能帮家长解决部分“辅导不
了”的难题，但没法完全替代家长。

“多数孩子需靠家长引导才能完全
自主学习，基础薄弱的孩子或许能

从中受益，但成绩好的孩子想‘拔
高’，学习机里难有适配的师资。”

是否为刚需？

“身边确实不少同学都买了，我
还在观望。”北京某小学一年级家长
陈女士的困惑具有普遍性。“5000
元的学习机，加上每年2000元的课
程包，3年下来近万元，而iPad下载
同类App年费仅需500元。而且我
也担心低年级用电子产品容易分散
专注力。”

上海家长林先生持不同观点：
“请英语口语老师一节课最少也要
300-400元，学习机的AI纠音纠错
能随时用，还不用迁就老师时间，很
快就省回机器钱。”

“学习机是教学中的‘多元化枢
纽’。”上海社科院社会学研究所副
研究员王芳分析，一个好的学习机
既能当老师的“教学助理”，帮老师
从重复工作中解放出来，也能让家
长掌握孩子学习状态、规避网络干
扰，还能做学生的“智能学习搭子”，
这是家长愿意高价买单的原因。

但她同时提醒，学习机是把
“双刃剑”：市场上产品质量参差不
齐，家长需仔细甄别；孩子过度依
赖人机交流，可能减少真实社交；
长时间看屏幕还可能损伤视力；且
学习机难以评估孩子的学习兴趣
和思维过程。

“学习机代替不了人，我们要更
加关注孩子日常与‘真人’的沟通质
量，重视孩子的社会情感和情绪状
态。”王芳说。
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价格不菲的学习机
真的能“解放家长”吗？

随着潮玩市场规模不断扩大，
玩偶的衍生品类“娃衣”正逐渐成为

“养娃”的标配。为玩偶设计制作
“娃衣”正成为消费与出口领域共同
的热点。一些传统服装企业加速布
局这一新兴领域，“娃衣”生产企业
也迎来大量海外订单。

国风面料、量身定制服务

“娃衣”赛道迎来新风口

搭配衣服、接头发、镶牙钻、做
美甲、穿小皮鞋……以拉布布为代
表的一批潮玩带动了周边产品的火
热。“娃衣”赛道也随之迎来新风口。

在浙江海宁一家纺织生产车
间，记者见到了正在生产中的“娃
衣”面料，主要以宋锦等国风面料
为 主 。 这 些 面 料 经 过 一 道 道 工

序，将被打造成拉布布家族的精
美服饰。

据了解，目前钩织一件“娃衣”，
根据复杂程度不同，耗时从20 分钟
到3个小时不等。价格根据款式不
同，从十几元到近百元不等。

“娃衣”设计师瞿敏娜坦言，随
着年轻消费者个性化需求越来越
强，“娃衣”的设计正不断更新，有的
店铺甚至从“周更”变成了“日更”。

“越来越多的人喜欢新中式，我们把
大人的衣服转换成labubu家族的衣
服，给它设计了旗袍、云肩。做出来
以后受到好多人的喜欢。”

在浙江桐乡濮院古镇，一家毛
线手工店铺负责人表示，暑假期间，
店铺“娃衣”销量比去年同期增长了
近50%。

江苏连云港某“娃衣”店店

长刘 晓 敏 也 表 示 ，这 段 时 间“ 娃
衣”卖得特别好。“现在是暑假，每
天销售 50 套左右的‘娃衣’，是平
时销售量的两三倍。如果娃娃有
特殊尺寸要求，我们还提供量身定
制服务。”

某电商平台数据显示，2024 年
“ 娃 衣 ”全 年 销 售 额 同 比 增 长 超
117.08%，今年5月销量出现暴涨，单
月销售额突破千万元。

“娃衣”迎大量海外订单

全球市场掀起中国“娃衣”风潮

“娃衣”市场的火热吸引不少传
统服装企业积极布局。

在浙江桐乡，一家开了 20 多年
的老牌服装公司最近开始进攻针织
文创。货架上的毛线娃娃有的穿着

巴掌大的针织毛衣，有的套着针织
蓬蓬裙。五颜六色的毛线在00后设
计师手中，变成了一个个精美的小
物件。

作为一家外贸出口企业，公司
文创部经理沈悦表示，许多国外老
客户也对国内当下火热的“娃衣”十
分感兴趣，公司接下来将开展一批
海外订单的生产。“预测到年底，全
年玩偶这个品类至少能做到8000件
到10000件。”

在世界超市义乌，近期“娃衣”
生产企业迎来大量海外订单，南美、
北美、日韩等地的订单量成倍增
长。浙江义乌国际商贸城经营户杨
金花称，“娃衣”近几个月销量增长
较快，在东南亚、日韩增长了三倍以
上，工人扩招多了一倍。
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全球订单涌来 国产“娃衣”爆单了
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