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今年，国庆与中秋双节喜
相逢。这个假期，安庆这座历
史文化名城凭借丰富的旅游
资源和独特的地域魅力，吸引
八方游客纷至沓来。同时，央
视连续报道安庆文旅盛况，进
一步提升了城市知名度和吸
引力。

（10月9日《安庆晚报》）

这个“双节”假期，安庆这座历
史文化名城持续走红。海内外游
客循着黄梅戏的婉转唱腔、踏着振
风塔的千年光影接踵而至，央视的
连续报道更让“安庆文旅”的名片
飞向全国，节日里的安庆，处处是
人头攒动的热闹，满眼是文旅兴旺
的红火。

然而，比起节日里的“一时红”，
文旅的长久生命力，终究要落在“日
常火”的根基上。安庆此番借双节
火遍全国，这份热度更应成为文旅
转向“长红”的契机——毕竟，假期
的热闹终是暂时的，唯有将其转化
为融入日常的吸引力，才能让“爆
红”真正沉淀为“长红”。

当然，推动文旅由“节日红”走
向“日常火”，说起来容易，做起来
难。既要抓住“节日红”的热度，持
续丰富优质文旅供给，把节日爆红
的项目转化为常态化体验，又要跳
出“一次性热闹”局限，按季节、分人

群设计差异化产品；既要延续节日
期间的“高光服务”，将应急保障、精
细管理转化为日常运营标准，又要
秉持不松懈的长效思维，用稳定服
务守住游客口碑；既要夯实景区升
级、交通优化等基础保障，确保日常
接待能力匹配城市文旅定位，又要
做好“后节日时代”的持续引流，通
过运营文旅APP、加大常态宣传力
度，让安庆的文旅魅力真正深入人
心、长久留存。

“以文促旅”，无疑是推动文旅
“日常火”的关键。应像过节一样，
把各种文化活动融入日常旅游的方
方面面：景区里常设黄梅戏小舞台，
让游客逛着就能听段戏；非遗工坊
常态开设体验课，游客能亲手做件
小手作；老建筑旁挂着通俗的介绍
牌，使游客看着就能读懂历史……
只有把节日里的文化热闹，变成日
常里的旅游常态，文旅“日常火”也
才有了生命力。

总之，文旅的“日常火”，并非复
制“节日红”的短期热闹，而是对城
市文旅资源的长效激活。只有将优
质的旅游供给、稳定的服务保障、常
态化的宣传推广，以及融入日常的
文化活动，都转化为文旅发展的常
态实践，让游客无论何时到访，都能
感受到这座城市独有的韵味与真挚
的诚意，那么从“一时爆红”到“长久
红火”，便会水到渠成。

文旅需“节日红”更需“日常火”
艾才国

“双节”假期，安庆文旅市场又
交出了一份骄人的成绩单。我市组
织开展形式多样、丰富多彩的文旅
活动，进一步丰富产品供给，创新消
费场景，为市民游客带来了更多新
体验，奏响了文旅发展新乐章。

安庆是一座天生丽质的“宝藏
城市”，这几年文旅市场之所以保持

“热辣滚烫”，就在于不断地在产品
上守正出奇、场景上推陈出新。“双
节”期间，天柱山景区的“非遗+旅
游”体验，五千年文博园的国风雅趣
游园会……这些颇具“新意”的项
目，为文旅市场注入了新活力。向

“新”而行，就能接住一波波“泼天的
流量”。一方面，要推出新玩法。策
应游客日益多元的旅游需求，聚焦
景区游、乡村游、红色游、文博游，继
续深挖节日内涵、人文历史、民俗风
情，开发更多独具特色、独一无二的

文旅项目和线路，实现新产品频出、
新亮点频现、新爆点频发；另一方
面，要构建新场景。充分利用智能
化技术、多样化手段，更好地呈现历
史底蕴、自然风貌、人文故事、文娱
表演，让市民游客有更多新收获。
一句话，“游”出新意，才能让文旅澎
湃活力持续迸发。

激活安庆文旅“一池春水”，抓住
游客的“体验感”是关键。随着“艺
术+旅游”“体育+旅游”“音乐+旅
游”纵深推进，产业融合正点燃文旅
发展新引擎。乘着这股好势头，要
继续加入非遗、民俗、国风等元素，
融合农业、工业、康养、体育等要素，
用“旅游+”“+旅游”不断催生新供
给、新业态，打造独树一帜的IP。

当前，个性化、高性价比正成为
文旅消费新的鲜明“标签”。安庆通
过“吃住行游购娱”一体化布局，串

珠成链释放协同效应，以多元化、高
品质供给满足不同群体的消费需
求。面对消费领域的新趋势、新变
化，要借助创新、创意赋能，突出实
用、经济、特色化选择取向，不断丰
富优质供给品类，提供不同消费体
验，助力节日经济从“流量”向“质
量”转型。

从优化交通服务网络，到完善
公共服务体系；从推出多维度让利
组合，到各行各业群策群力为旅游
保驾护航……安庆将“花式宠客”作
为最好的“金名片”，为市民游客送
上诚意满满的文旅“大礼包”。节日
最能检阅旅游的品质，要进一步树
牢游客至上、服务至上理念，善于用
游客思维换位思考，聚焦设施提升、
服务升级、体验多元，从细微之处入
手，在细节上用力，这才是安庆文旅
赢得口碑的制胜法宝。

用“新意+心意”为安庆文旅赋能添彩
徐剑锋

安庆此次的出圈，精准把握了
当代文旅消费从“看山看水”向“观
文品史”的转型。天柱山的自然风
光固然迷人，但真正让游客流连忘
返的，是“非遗+旅游”的沉浸体验、
六尺巷的礼让精神、文博园的国风
雅趣。这些元素共同构成了安庆独
特的文化气质，让旅游从空间位移
升华为文化浸润。在六尺巷的青石
板上，游客触摸的是“让他三尺”的
处世智慧；在集贤时空文创园，年轻
人邂逅的是传统文化在现代生活中
的创新表达。这种文化深度，正是
安庆区别于众多依赖门票经济的旅
游城市的关键所在。

然而，流量带来的不仅是机遇，
更是考验。央视的聚光灯将安庆推
向全国舞台的同时，也对城市的管
理能力提出了更高要求。天柱山日
接待近 5 万人次，这对景区的承载
极限、服务质量、生态保护都是严峻
挑战。新增安保、志愿者是必要之
举，但长远来看，更需要建立科学精
细的运营体系。智慧旅游系统的引
入值得肯定，但这仅是开始。如何
避免过度商业化侵蚀文化原真性、
如何在人潮中保障深度体验、如何
让本地居民在旅游发展中真正受
益，这些问题远比追求客流数据更
为重要。

安庆文旅发展的核心课题，在
于如何将“网红”转化为“长红”。非
遗展示、国潮活动固然能吸引眼球，
但若仅停留在表演层面，终将流于
浅表。真正的生命力在于创新——
让传统文化真正“活”在当代。集贤
时空文创园的收入数据证明文化创
意具有市场价值，下一步需要培育
更富活力的文创生态，让黄梅戏、桐
城派文化等独特 IP 成为年轻人乐
于传播的时尚符号。

倒扒狮街区“传统文化以年轻
态焕发新生”的实践表明，传统文化
绝非博物馆标本，只要找到与时代
对话的恰当语汇，就能爆发出强大
吸引力。这为众多苦于文化资源转
化的城市提供了宝贵启示：深植文
化土壤、勇于创新表达、注重品质体
验，才能在文旅竞争中脱颖而出。

安庆的“双节”盛况，其价值不
仅在于经济数据，更在于揭示了一
条发展路径：通过文化自信与创新
驱动，实现从资源禀赋到发展动能
的转变。前方的路依然漫长，流量
需要沉淀为口碑，热度需要转化为
持续动能。唯有如此，古城新韵才
能成为永恒律动，而非转瞬即逝的
喧嚣。这座历史文化名城的探索，
正为中国文旅融合发展提供着一个
值得期待的样本。

古城新韵

远胜一时网红

王志高

10月4日，安庆古城游人如织。（资料图片）


