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□ 见习记者 黄媛媛 文/图

11月8日至9日，安庆市首个大型户外音乐
节——秦潭湖音乐节在长江之畔激情开唱。朴
树、李宇春、于文文等 20 组实力音乐人轮番登
台，摇滚、民谣、流行等多元曲风碰撞交融，为全
场观众奉上连续两日的沉浸式视听盛宴。作为
安庆文旅“破圈、融合、奠基”的创新实践，这场盛
会吸引约2.2万名乐迷奔赴而来，用音乐搭建起
文化与青春的桥梁。

青春集结 共赴热爱

尽管“天公不作美”，细雨全程相伴音乐
节 ，但 丝 毫 抵 挡 不 住 音 乐 爱 好 者 的 滚 烫 热
忱。演出从每日午后 1 时到晚间 9 时，8 小时
不间断的音乐狂欢持续点燃宜城大地。现场
观众以 18 至 35 岁年轻乐迷为核心，他们用个
性发型搭配精致妆容，配以亮眼彩绘、乐队
Logo 贴纸及应援配饰，以满格仪式感彰显潮
流态度。

音乐节现场松弛与热烈交织，既有三两好
友结伴、情侣牵手的热闹身影，也有沉浸旋律的

“音乐独行侠”，大家或随音浪蹦跳沸腾，或静卧
充气沙发悠然自得。“黑豹乐队和朴树的现场太
顶了，气氛直接拉满！”来自宣城的大学生程伊
萱难掩兴奋，她还点赞了现场安保与工作人员
的尽职尽责，“各类指引清晰又贴心，真切感受
到安庆的满满诚意。”

作为音乐节爱好者，滇籍在校大学生金荣
立通过网络刷到活动信息后，因举办地距自己
所在的读书地合肥较近，专程从合肥购票赶来，

“中午抵达安庆后，直接坐接驳车到现场，特别
方便。”

本地乐迷李琪凡的心情从最初的忐忑转为
自豪，她对高铁站咨询台、无缝接驳车、有序安检
等细节服务赞不绝口，即便遇降雨，主办方的及
时应对也保障了观众舒适度。

据市文旅集团数据显示，本次音乐节观众中
本省乐迷占比85%，外省乐迷占比15%，音乐魅力
成功辐射省内外。

“安庆元素”融贯盛宴

本届音乐节上，安庆炒面凭实力成为“顶
流美食”。在盛赞安庆牛肉包子后，歌手陈
鸿宇表达了对安庆炒面的期待：“晚上可以
去尝尝。”陈立农在舞台上与观众互动后决
定：“今天晚上我的晚餐就是炒面！”张远更
是 直 言 ，“炒 面 我 今 天 尝 了 一 下 ，真 得 还 不

错！”蓝又时也迫不及待表示演出结束就去
“打卡”炒面。

安庆的灵秀风光与城市暖意同样圈粉。黄
明昊称赞安庆风景漂亮。王宇宙更是不吝赞美

“安庆真是个好地方！”她不仅为江毛水饺倾心，
更主动为天柱山“代言”，表示期待下次探访。李
宇春分享了在机场感受到的热情，当地一些群众
举“安庆”横幅挥手欢迎的暖心瞬间让她备受感
动，“虽然我今天是个早班机，但我到了安庆之
后，我感觉特别得暖心。”

当传统文脉遇上现代旋律，安庆的“文化之
美”更显惊艳。民谣与黄梅戏、摇滚与黄梅戏的
跨界碰撞，成为本届音乐节的“高光时刻”。鹿先
森乐队邀请安庆青年黄梅戏演员汪晨晨共唱《春
风十里》，“树上的鸟儿成双对，绿水青山带笑颜”
的经典唱段融入轻快民谣，瞬间点燃全场。安子
与九妹乐队在演唱中嵌入《女驸马》选段，热血的
摇滚与悠扬的黄梅戏碰撞出奇妙火花，赢得满堂
喝彩。

消费赋能 激活文旅

秦潭湖音乐节不仅是视听盛宴，更成为激
活安庆文旅消费的强劲“催化剂”。主办方特设
的美食市集与文创展区，乐迷可一站式品尝柏
兆记糕点、安庆炒面等本土美食，还能选购黄梅
戏元素的戏曲书签、印章、随行杯等文创产品。
现场免费派送的“显眼包”绿色手提袋，硕大的

“安庆”二字醒目吸睛，成为园区内流动的城市
名片。

86 家商户组成的美食文创市集热闹非凡，
“一米大肉串”等美食深受喜爱，摊主雷红廷透露
首日营业额约万元。活动还为待业毕业生提供
实践舞台，大四学生张礼庆通过社交平台报名成
为工作人员，“想锻炼自己，顺便感受下音乐节氛
围，现场很热闹，活动办得挺成功。”

一张音乐节门票，撬动起一条完整的文旅产
业链。市文旅集团联动全市175家宾馆酒店、餐
饮购物等企业推出“票根经济活动”，游客凭门票
可享受多重消费优惠，成功将音乐节短期“流量”
转化为城市文旅长期“留量”，让乐迷在狂欢之余
深度感受安庆消费活力。

匠心护航 筑牢防线

“安庆音乐节真的办得很漂亮！从阵容到设
备到场地到保障，可以说倾尽全力了。”“规划停
车的地方过个马路就到入口，感动哭了。”“今年
的阵容挺不错的，如果时间允许，两天都想看。”

“这次最大的感触不是音浪多强，而是从头到尾

被一种久违的真诚包围了。”……音乐节后，这些
诚意在小红书等社交平台引发热议，网友纷纷点
赞活动阵容、设备、场地及保障服务，分享自己在
音乐节上的温暖。不少本地乐迷还期盼活动能
持续举办。

秦潭湖音乐节自筹备之初便得到市委、市
政府的高度重视，明确要求以“细致、精致、极
致”为标准筑牢服务保障防线，确保活动既安
全有序，更出圈出彩。同时，为保障活动顺利
开展，安庆市实施低空管制、严格安检与交通
管制；市交通运输局开通 2 条进场、7 条散场免
费公交接驳线；多部门联合发布价格行为提醒
告诫书，严查哄抬票价等行为。现场配备 400
个移动厕所，咨询处、免费饮水点、医疗站等便
民设施一应俱全，公安处置点与垃圾分类回收
点共同守护现场秩序与环境。此外，增铺防滑
地垫、发放免费雨衣等“宠粉”细节传递出城市
温度……

两天时间里，906 名高校志愿者与每场次
2200名专业安保人员，以及公安、环卫等力量组
成约 4600 人的服务保障团队，用细致周到的服
务让八方乐迷感受到宜城的温度与担当。

战略布局 打造名片

“它不是一个简单的文化活动，而是下一盘关
于安庆未来旅游客群、品牌形象和产业生态的‘先
手棋’，其最终目的是通过音乐这一‘通用语言’，
打通文旅融合的壁垒。”据安庆市文旅集团副总
经理杨晶琦介绍，选择音乐节是基于市场趋势、
城市禀赋和战略目标的精准研判，是拓展年轻市
场、打造城市品牌、拉动综合消费的战略选择。

据介绍，在艺人阵容的拟定上，既遵循专业
的市场化操作，也紧密结合安庆市通过文旅活动
提升城市品牌形象的战略目标。因此在阵容选
择上，定位于那些作品积极、富有现场感染力、并
能与“活力安庆”城市形象产生共鸣的艺人。日
程安排采取“分日定调”策略，第一天主打摇滚
风，第二天聚焦“Z世代”。

不同于单一音乐体验的音乐节，秦潭湖音乐
节实现文化内核深度融合、地域特色全方位呈
现、服务保障注入城市温度的三重差异化，尤其

“民谣+黄梅戏”“摇滚+黄梅戏”的创意混搭，让
传统文脉在年轻群体中焕发新生。

乐声虽止，余音绕梁。秦潭湖音乐节并非一
次性活动，而是安庆文旅品牌矩阵的重要组成部
分。未来安庆将持续坚持“以节为媒、以节促旅、
以节活城”理念，推动文旅商深度融合，筹划更多
高品质大型文旅活动，不断提升安庆文旅影响力
与城市美誉度。

摇滚与黄梅戏跨界碰撞 门票撬动文旅产业链

一场音乐节与一座城市的回响

音乐节现场人山人海。 歌手正在进行演唱。 全媒体记者 蒋玉 摄


