
责编 陈麟 E-mail:anqingzhm@126.com

体育体育
2025年12月16日 星期二 15

“苏超”以超乎想象的
速度席卷全国。这项草根
足球赛事，不仅成为变“流
量”为“留量”“增量”的优秀
样本，还催生了“赣超”“汉
超”“川超”等遍地开花……

如今，这股热潮吹过山
海关，来到足球底蕴深厚的
辽宁，引发一片惊叹与羡慕
之余，更深层次地触动了这
片热土上从业者与爱好者
的集体思考。

“苏超”何以后来居上？
——“辽超”的追问

网络上，常有人将“苏超”和职业
联赛做对比，甚至抛出“让‘苏超’球
员踢中超、国家队”的辣评。可在足球
专业人士看来，草根赛事和职业联
赛定位不同，业余球员与职业球员
的竞技水平也隔着一道专业的鸿沟。

沈阳市体育局体育事业发展中
心负责人那宏宇认为，这反映了观
众对不同赛事的不同心理预期。

“‘苏超’看着更热闹，可能因为氛围

相对轻松，表演性强，但职业联赛看
重竞技成绩，球员注重防守、动作简
单高效，场面可能显得不够好看。”

辽宁省足球协会副主席田俊杰
认为，现阶段的“苏超”更像是以足
球为载体的文旅产品，其出圈逻辑
和淄博烧烤、“尔滨”旅游相似。“网

上的一些说法，更多反映出大家对
国足的‘恨铁不成钢’。”

有业内人士认为，“苏超”的成
功能启发职业足球从业者跳出“条
条框框”，一方面减少“怕踩线、怕出
事”的顾虑，优化报批流程，创新经
费使用方式；另一方面在赛事运营、

氛围营造上求新求变，让足球真正
融入城市发展与大众生活。

“‘苏超’的成功经验值得借鉴，
但足球振兴是一场长跑，需要用改
革思维推动高质量发展，不能寄望
于任何‘灵丹妙药’。”田俊杰说，中
国足球不缺少“草根”联赛，但打造
形成广泛社会影响力的品牌赛事，
进而助力足球文化和水平的提升，
仍需久久为功。 （鑫华）

借鉴

“苏超”等民间足球赛事的异
军突起，貌似抢了中超的风头。但
跳出社交媒体的热度数据，转而观
察广大球迷“口口相传”“用脚投
票”的线下主场，不难发现中超等
职业足球赛事并不逊色。

在辽宁，中超“升班马”大连
英博队单场上座人数屡破 6 万，
上座率亚洲领先；本赛季一路“冲
超”成功的辽宁铁人队坐镇沈阳
铁西体育场，场均也有约 3 万人
现场助威。

翻开各地的“超账本”，被大家
热议的“第二现场”、足球嘉年华、特
产集市等一系列文体旅融合的打
法，在中超、中甲的辽宁球队主场也
已不是新事物。

在辽宁，足球市场的火爆催

生了以“票根优惠”为纽带的消费
场景，“凭球票享八五折”等优惠
让票根成为在酒店、餐饮等商家
的“打折卡”。

铁西区商务局副局长王琦介
绍，这种以球会友、以票惠民的模
式，能为区域经济发展贡献力量。而
大连英博在“经济账”外，球员们还
走入社区、养老院进行公益活动，辐
射了更大的社会效应。

何大鹏认为，“苏超”的热度出
人意料，与当地缺乏顶级职业球队
有一定关系，“另辟蹊径后，民间赛
事反而成为另一种‘出口’。”而在
足球大省辽宁，“辽超”的进一步发

展，要注意与辽宁两支职业队伍的
主场赛事形成互补与共存，在周
期、场地等不“撞车”的前提下，共
同带动足球经济，为城市发展持续
注入活力。

42 岁的陈星阔别职业赛场多
年，今年以“辽超”沈阳队队长的身
份重返绿茵场，并在沈阳队对阵铁
岭队的比赛中，以一脚凌空远射“世
界波”刷屏网络。他认为，即便在足
球强省辽宁，拥有职业球队也只有
沈阳、大连等少数城市，而“辽超”允
许每个城市组队，让更多无处安放
的足球热情有了归宿，为辽宁补全
了足球版图。

辽阳、葫芦岛队以大学球队为
班底，组建“学生军”；本溪队首次组
织球迷客场远征……“辽超”让足球
的热度逐步延伸到更多小城，形成
了不仅限于球迷的“破圈”效应。作
为足球青训的推广者，陈星观察
到，这种“破圈”效应让越来越多的
家长愿意陪伴孩子走进球场，“这
对青训也是重大利好”。

在业内人士看来，民间足球和
职业足球赛事各有定位和价值，前
者让不知道角球、越位的新球迷进
来，让曾被足球伤了心的老球迷回
来，“炒热”社会氛围；后者立足于职
业赛场和竞技成绩，为足球爱好者
树立标杆和榜样。二者分属于足球

“金字塔”的不同层级，共同的目标
是做大足球人口和市场。

互补

“业余足球赛怎么能火成这样？
简直不可思议！”谈到“苏超”现象，
不少辽宁足球人发出这样的感慨。

事实上，足球大省辽宁的民间
足球一直是片热土，首届“辽超”去
年便已开赛，时间上更早于“苏超”。
然而，先发未必先至，“辽超”未能掀
起同等规模的声浪。一边是“苏超”
单场传播破亿、现场观赛人数超 6
万、95.9%的观众产生门票之外消费
的惊人数据；另一边，是首届“辽超”
不温不火的现实。这种反差，引发了
辽宁足球人的思考。

“辽宁完全有玩转‘足球经济’
的潜力，但首届‘辽超’在媒体运营
和赛事推广上确实存在短板，这方
面我们还需要补课。”跟踪报道“辽
超”的自媒体人王伟坦言。

热风北上，第二届“辽超”采取
南北分区赛制，营造赛区与城市间
话题，并鼓励观众免费观赛，热度逐
步攀升。王伟介绍，自己制作的内容
起初反响平平，但随着对辽阳“学生
军”的拼劲、抚顺老将的乡情、葫芦
岛爆冷淘汰卫冕冠军等故事接连受
到关注，他发布的不少视频播放量
已经突破百万。

辽宁足球底蕴深厚，曾创造
联赛“十连冠”辉煌，在中国足坛
留下“无辽不成军”的佳话，也见证
了国足冲进世界杯，本就拥有丰富
的故事素材。王伟等一批自媒体
人，开始尝试为球队“造梗”、用 AI
写歌，并将各地风景与文化巧妙融
入赛事报道。

“我发现，‘苏超’的经验是可复
制的。一旦为足球注入文化和娱乐
元素，原本对足球无感的人也会被
吸引进直播间。”王伟说。

从早期需要组织球迷“带任
务”观赛，到大连对阵本溪一役吸
引约 1.2 万名观众自发涌入，辽沈
球迷会会长何大鹏真切感受到了

“辽超”的升温。
在何大鹏看来，赛场内外展现

出的全民参与和城市认同感，是各
地“城超”火爆出圈的秘诀。“医生、
程序员、外卖员同场竞技，烧烤店成
为赞助商，观众为城市荣誉呐喊
——每个人都是家乡的球迷，这是
最纯粹的情感。”他认为，尽管完全
复制“苏超”热度不易，但坚守“草
根”本色、强化地域认同的思路，值
得辽宁继续深入借鉴。

短板

““辽超辽超””比赛现场比赛现场


